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DZIENNIKARSTWO OBYWATELSKIE
- POWROT DO ETOSU ZAWODU

Dziennikarstwo i, szerzej, media
obywatelskie to powrét do pierwot-
nego etosu tego zawodu. Powrét do
zalozen, ktore traktowaly dzienni-
karstwo jako misje — upowszechnia-
nie tego, co kazdy musi, badZ przy-
najmniej powinien wiedzie¢. Dzi$
dziennikarz to zawdd jak kazdy inny,
a praktyka sprowadza czesto jego
funkcje do roli producenta i sprze-
dawcy informacji.

Swiat jest globalna wioska — napisat
w latach 60. ubieglego stulecia Marshall
Mcluhan, kanadyjski teoretyk komuni-
kacji. Mimo, ze od $mierci tego wybit-
nego teoretyka minie, w grudniu tego
roku, trzydziesci lat, teoria globalnej
wioski jest wciaz aktualna, szczegélnie
dzisiaj — w dobie postepujacego rozwo-
ju Internetu, skutecznie (przynajmniej
obecnie) eliminujacego z rynku media
tradycyjne — zwlaszcza prase.

SKROCILA SIE DROGA
OD AUTORA
DO ODBIORCY
INFORMAC]I

Internet, jak zadne inne medium
(prasa, radio, telewizja) skrécit droge
od autora informacji do jej odbiorcy.
Postepujacy rozwoj techniczny strefy
elektronicznej stepit tez dotad nieprze-
kraczalng granice dzielaca dziennika-
rza od czytelnika (widza, stuchacza).
W Internecie mozna moéwi¢ wrecz
o stopniowej likwidacji tej granicy, a to
dzieki stalej mozliwo$ci wzbogacania,
uzupelniania pierwotnej informacji
przez odbierajgcych ja internautéw.

Ta swoista demokratyzacja w two-
rzeniu (wspéttworzeniu) opinii pu-
blicznej jest jedng z przyczyn tak buj-
nego obecnie rozwoju dziennikarstwa
obywatelskiego w Internecie.

Stwarza on jednak mozliwosci eks-
presji nie tylko dorywczym, okazjo-
nalnym uzytkownikom sieci. Dzigki
Internetowi powstaly juz prawdziwe
gwiazdy dziennikarstwa obywatelskie-
go, np. stynna Kataryna, ktére poprzez
swoje samodzielne witryny, czy tez
blogi funkcjonujace na specjalnie do
tego celu stworzonych portalach (np.
salon24), wplywaja na opinie publicz-
na bardziej od niejednego tradycyjnego
medium. Czesto tez, co réwniez warto
podkresli¢, ciesza sie wigkszym od tych
mediéw zaufaniem spotecznym.

Dzieje sie tak z powodu, o ktérym
juz wspomnialem - skrécenia drogi
od tworcy informacji (postu) do jej od-
biorcy. Odbiorca uzyskal takze dostep
do $rodkéw pozwalajacych na wzboga-
cenie informacji, jej korekte lub tez, co
najczestsze, polemike z racjami prezen-
towanymi przez twoérce. Obie strony
staly sie wiec stalymi weryfikatorami
przekazywanych przez siebie tresci.

PIERWOCINY
DZIENNIKARSTWA
OBYWATELSKIEGO

Mimo réznic w technice, sytuacje
te mozna poréwnac z poczatkami tra-
dycyjnego dziennikarstwa, ktére po-
wstalo wlasnie jako dziennikarstwo
obywatelskie. Do$¢ tu wspomnie¢
o poczatkach prasy péinocnoamery-
kanskiej, ktéra byla tworzona przez
spolecznosci rodzacych sie na obsza-
rze obecnych Stanéw Zjednoczonych
o$rodkéw miejskich.

Na przetomie XVIII i XIX wieku,
a takze przez pierwsze dziesigciolecia
tego stulecia, prasaw USA byla jedooso-
bowym biznesem prowadzonym przez
osobe najbardziej zaangazowana w to,
co dzialo sig, dzieje, bedzie dzia¢ lub
dzia¢ powinno (rola kreatywna réwniez
byt bardzo wazna). Dziennikarz zdo-

Witold Chrzanowski

bywal informacje sam, o czyms$ infor-
mowali go sasiedzi, rodzina, znajomi.
Spisywal je recznie, a nastepnie sktadat
czcionki i, kolumna po kolumnie, dru-
kowat przy pomocy recznej drukarni.
Ostatnim etapem byta sprzedaz nakla-
du. Ostatnim, ale tez i pierwszym, gdyz
bezposredni kontakt z czytelnikami
— ich uwagi do przeczytanego mate-
rialu (najczesciej bardzo tresciwego,
krétkiego, i dotyczacego interesujacego
wszystkich zagadnienia) byly zaczynem
nowego wydania gazety. Czesto wlasnie
z tej przyczyny nawet w malej miesci-
nie pojawialo si¢ dziennie kilka wydan
gazety.

Dziennikarza-drukarza-kolportera
wszyscy znali, dlatego tez uwagi do ma-
terialu mozna bylo zgtasza¢ na kazdym
etapie powstawania gazety.

Byt to taki XIX-wieczny ,Internet”
(ktéry ostat sie jeszcze dotad w wielu
miesécinach $rodkowo-zachodnich sta-
néw USA).

Podobnie bylo i w naszym kraju
przed II wojna $wiatowa — zwlaszcza
w najbardziej czytelniczo rozbudzo-
nych wojewddztwach — pomorskim
i poznanskim.

MEDIA WOLNE,
NIE ZNACZY
- NIEZALEZNE

Po dlugim okresie komunistycznej
uzurpacji, w trakcie ktérej wszystkie
niezalezne dziatania byly ostro zwal-
czane przez wladze, rok 1989 przynidst,
obok wielu innych, takze mozliwosé
rozwoju spoleczenstwa obywatelskie-
go, w tym wolnych mediéw i organiza-
cji spotecznych.

Gdyby w tym czasie zapyta¢ kogo$
o dziennikarstwo obywatelskie, odpo-
wiedzialby, ze realizowane jest w odzy-
skanej od komunistéw telewizji i nowo
powstalej Gazecie Wyborczej. To, co
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nie bylo komunistyczne bylo, niejako
a priori, wolne, niezalezne i tym samym
obywatelskie.

Czas rychlo pokazal, ze jezeli moz-
na by¢ zgodnym, co do wolnosci me-
diéw (to jest do tego, ze w Polsce re-
alizowana jest zasada, ze kazdy, kogo
na to sta¢, moze zalozy¢ gazete; choc
z radiem i telewizja byly i sa problemy),
to juz w przypadku ich niezaleznosci
kwestia jest bardzo problematyczna.
System wprowadzony w Polsce w wyni-
ku zmian 1989-1991 wyrugowal z me-
diéw jednego dysponenta politycznego,
na jego miejsce pojawilo sie jednak wie-
lu innych, mniejszych, cho¢ czesto nie
mniej ucigzliwych — zwlaszcza ze sfer
gospodarczych. Mechanizm uzaleznie-
nia byl prosty: gazety, i szerzej — media,
nie s3 w stanie utrzymac sie ze sprzeda-
zy (abonamentu). By istnie¢, potrzebuja
reklam, ktére stanowia czasami nawet
80 procent ich dochodu.

Na efekty takiej sytuacji nie trzeba
bylo dlugo czekaé. Dziennikarze, cze-
sto bardzo dociekliwi wobec politykdw,
okazywali si¢ w wielu przypadkach bar-
dzo nieskuteczni, juz nie tylko w tropie-
niu afer gospodarczych, ale i zwyklym
obiektywnym relacjonowaniu sporéw
na styku polityki i biznesu (do$¢ wspo-
mnie¢ sprawe Eureko i sporu tej firmy
z polskim rzagdem w kwestii PZU).

Dziennikarstwo przestalo by¢ mi-
sja, a dziennikarze przestali (w znacz-
nej czesci, bo przeciez nie wszyscy, na
szcze$cie) odpowiada¢ na cztery py-
tania, do ktérych mozna sprowadzi¢
funkcje tego zawodu: co, gdzie, jak
i dlaczego. Najczesciej eliminowano
sam fakt (czyli to ,co”), eliminacja po-
zostalych pytan byla juz prosta konse-

kwencja tego zabiegu — zwanego w je-
zyku prostych ludzi autocenzura.

DYNAMICZNY ROZWO)]
DZIENNIKARSTWA
I MEDIOW
OBYWATELSKICH

Wlasnie z potrzeby przywréce-
nia dziennikarstwu jego pierwotnych
funkgji — mozliwie najszybszego infor-
mowania wszystkich o tym, co, kiedy,
jak i dlaczego si¢ dzieje — zrodzilo sie
miedzy innymi wspélczesne dzienni-
karstwo obywatelskie w Polsce. Jest ono
rodzajem dziennikarstwa uprawianego
przez niezawodowych dziennikarzy
w interesie spolecznym.

Jak podaje Wikipedia, ,za pierwszy
polski serwis dziennikarstwa obywa-
telskiego uznawana jest polskojezycz-
na wersja Wikinews, ktéra powstala 19
lutego 2005 r.” Kolejne serwisy dzien-
nikarstwa obywatelskiego byly otwie-
rane przez profesjonalnych wydaw-
cé6w medialnych. W kwietniu 2006 r.
Thinkmedia otworzyla serwis iThink.pl,
a Polskapresse uruchomita serwis Wia-
domo$ci24.pl. Na mozliwo$¢ tworzenia
informacji przez niezawodowych dzien-
nikarzy nastawily sie takze najwieksze
polskie portale internetowe. Jako pierw-
sza Interia.pl, ktéra uruchomifa w lipcu
2007 serwis Interia360.pl.

Zasieg serwiséw dziennikarstwa oby-
watelskiego w Internecie dynamicznie ro-
$nie. W lutym 2007 wynosit on 4,15%, na-
tomiast juz rok pézniej wzrést do 12,25%.
Niemal 25% czytelnikéw tych serwiséw to
mieszkanicy obszaréw wiejskich.

Wikipedia zwraca tez uwage na
wspomniany juz na poczatku tego tek-

stu ogromny wzrost liczby serwiséw
dziennikarstwa obywatelskiego, two-
rzonych przez niezwigzanych z korpo-
racjami medialnymi dziennikarzy.

PROBLEMEM JEST
ROZPROSZENIE
MEDIOW

To wszystko pozwala patrzeé
w przyszlo§¢ dziennikarstwa obywa-
telskiego (dziennikarstwa w ogdle?)
z ogromna nadzieja. Czy jednak nie ma
zadnych zagrozen zwiazanych, nawet
tylko posrednio, z tak dynamicznym
rozwojem? Pluralizacja i rozproszenie
mediéw, w tym i mediéw obywatel-
skich (przy wielkim plusie, jakie sta-
nowia ich stosunkowo niskie koszty
wlasne — Internet!) rodzi jedno, ale za
to bardzo wielkie zagrozenie, ktére
zresztg dotyczy nie tylko dziennikar-
stwa obywatelskiego, ale dziennikar-
stwa w calo$ci. Jest to ostabienie roli
kontrolnej mediéw, wynikajace wtasnie
z ich rozproszenia. Wtadza majaca do
czynienia z wieloma, ale czesto stabymi
podmiotami medialnymi, nie podlega
juz tak silnym naciskom zmuszajacym
ja do zmiany nagannego zachowania,
jak bylo to w przypadku kilku silnych
mediéw. Wiecej, rozproszenie mediéw
powoduje, ze wladza i inne instytucje
reprezentujace wszystkie dziedziny
zycia spotecznego, czy gospodarczego,
czesto nie czuja sie zobowiazane nawet
do udzielenia prostej odpowiedzi na
krytyke.

Czy istnieje lek na te sytuacje? Tak.
Jest nim wspolpraca dziennikarzy i po-
szczegblnych mediéw obywatelskich.
Laczenie sie ich w wigksze struktury.

OBYWATELSKA

Pasjonaci, spotecznicy, lokalni liderzy, animatorzy — wspdinie kreujemy obywatelskg rzeczywistose.
Podejmujemy sie tematdw trudnych i niewygodnych, reagujemy na problemy spoteczne, wstuchujemy sie w gtosy
obywateli. Powotujgc do zycia Telewizie Obywatelskg podijelismy sie realizacji spotecznej misji medidw.
Korzystajgc z sity przekazu, dziatajgc pro publico bono, tworzymy media zaangazowane spotecznie.
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~ CZYLI JAK INTERNET
ZREWOLUCJONIZOWAE MEDIA

Kiedy denerwuje Cie dziura na
Twojej ulicy nie musisz juz pisaé pe-
tycji do Urzedu Miejskiego. Teraz
wystarczy, ze zrobisz zdjecie dziury,
napiszesz krotki tekst i zamiescisz go
na jednym z miejskich portali inter-
netowych. Efekt bywa bardziej pioru-
nujacy niz dziesiatki pism do Zarzadu
Drég. Dziura zostaje zalatana, bo sa-
morzadowcy coraz mocniej obawiaja
sie gazet internetowych, a szczegélnie
miazdzacych czesto komentarzy czy-
telnikéw. Jednym stowem media inter-
netowe rosng w site.

Jeszcze nigdy w historii mediéw
zwykly czytelnik — mieszkaniec mia-
sta nie mial tak tatwej i szybkiej moz-
liwosci zabrania glosu, jak obecnie.
Internet nie tylko zrewolucjonizowat
media na $wiecie, ale réwniez dal
mozliwo$¢ powstania nowego zjawiska
na scenie medialnej — ,dziennikarza-
obywatela”. Mamy bowiem do czynie-
nia z mieszkaficem - spotecznikiem,
ktéry odczuwa potrzebe wypowiedze-
nia si¢ w szerszym spektrum odbior-
céw na wazny dla niego, jego dzielnicy
czy miasta temat. Na ten ,glos ludu”
wladze samorzadowe nie moga pozo-
sta¢ obojetne, poniewaz ,vox populi”
dysponuje réwniez inng wazna bronia
- glosem wyborczym.

REWOLUCJA W SIECI

Dzi$, aby zalozy¢ wlasna gazete
potrzebny jest adres strony, miejsce
na serwerze, troche umiejetnosci
w postugiwaniu si¢ Internetem i ...
glowa pelna pomystéw, idei, zaanga-
zowania. Mamy skrécony przepis na
powstanie gazety internetowej. Od
kiedy Internet stal si¢ powszechnie
dostepnym, czyli od drugiej potowy
lat 90. ubieglego wieku, gazety inter-

netowe zaczely wyrasta¢ jak grzyby
po deszczu.

Liczba gazet internetowych stale
ro$nie i stanowi istotna site w uktadzie
medialnym. Wedlug Wiktora Gawa-
reckiego z Uniwersytetu Jagiellonskie-
go, ktéry prowadzi w Internecie strone
poswiecona mediom internetowym,
w Polsce mamyjuz 1527 tytutéw praso-
wych funkcjonujacych w sieci. Zrézni-
cowanie jest olbrzymie — od serwiséw
sieciowych najwiekszych dziennikéw
ogdlnopolskich, po gazetki parafialne
czy hobbystyczne.

Gazety internetowe coraz czesciej
swoja szata graficzna upodabniaja sie
do gazet tradycyjnych. Mamy wiec
czytelne podzialy na kolumny oraz
dzialy tematyczne, jak: wydarzenia,
gospodarka, kultura czy sport. Do tego
kazdy czytelnik medium internetowe-
go do$¢ tatwo moze dotrze¢ do tek-
stéw archiwalnych, korzystajac z opcji
wyszukiwarki.

TRZECH TENOROW

W Elblagu mamy obecnie trzy
internetowe gazety — www.portel.
pl, www.info.elblag.pl oraz www.el-
blag24.pl. Podkreslmy, ze sa to w pel-
ni internetowe redakcje, zatrudnia-
jace dziennikarzy, przedstawicieli
handlowych i funkcjonujacych wy-
tacznie w sieci, bez powiazania z me-
diami tradycyjnymi. Po kilku latach
wspélistnienia mozna zauwazy¢, ze
media te zaczely si¢ specjalizowad
w pewnych kierunkach. Portel moc-
no postawil na wiadomosci kultu-
ralne i sportowe. Info.elblag.pl pe-
netruje obszar miejskich inwestycji
i spraw sadowych. Elblag24 za$ idzie
w kierunku szybkich i lekkich infor-
macji kryminalnych.

Jak wyglada ich czytelnictwo?
10 071 233 odwiedzin od 1 stycznia
2009 do 13 stycznia 2010 zanotowat
Portel.pl (Elblaska Gazeta Interne-
towa) i to ten portal jest liderem.
W tym samym okresie Elblag24.pl
zebral 8 645261 odwiedzin. Nato-
miast w styczniu 2010 r. portal www.
info.elblag.pl poinformowal o swoim
rekordowym wyniku — w ciagu doby
zanotowano okolo 150xx000 odston
oraz ponad 30 000 indywidualnych
uzytkownikéw. Warto jeszcze dodad,
ze wedlug przeprowadzonych przez
PBI badan, sie¢ stanowi podstawo-
we zrédto informacji o Elblagu i re-
gionie. Dziewieciu na dziesieciu (91
proc.) internautéw w wieku 18-54
lat wiedze na temat miasta czerpie
z Internetu.

DZIENNIKARZ
- OBYWATEL

Coraz wiecej gazet internetowych
zaczyna tez uruchamiaé dzialy w sty-
lu ,teraz ja”, ,moim zdaniem”, ,glos
ludu”. W ten sposéb wydawcy porta-
li zachecaja samych czytelnikéw do
tworzenia tekstow dziennikarskich
z zycia miasta. Oznacza to, zZe porta-
le niejako wciagaja mieszkancéw do
dyskusji na temat waznych spraw. To
tworzy pewna otoczke dla budowa-
nia $wiadomego swoich praw spole-
czenstwa obywatelskiego, ktére ma
teraz narzedzie do wyrazenia swoje-
go zdania. O czym pisza mieszkancy
- ,dziennikarze obywatelscy”? Podej-
muja réznorodne tematy — od dziury
w chodniku na swojej ulicy po wyra-
zenie sprzeciwu wobec zamiaru sprze-
dazy przez wladze miejskie cieptowni.
Tematyka nie jest wiec niczym ogra-
niczona, zalezy tylko i wylacznie od
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samych czytelnikéw i gryzacych ich
probleméw. Portale internetowe za$
zachecaja czytelnikéw-mieszkancow
do zabierania glosu, dajac mozliwos¢
szybkiego komentowania artykuléw
oraz samodzielnego ich pisania. Oto
tylko kilka przyktadéw z ostatnich dni
jesli chodzi o aktywno$¢ dziennikarzy
obywatelskich na jednym w portali
internetowych. Mieszkancy zabierali
glos w sprawie od$niezania chodni-
kéw, bezpieczenstwa energetycznego
miasta czy zalewania woda przejscia
podziemnego.

— Czas i miejsce akcji — sroda 3
marca, Elblgg, ul. Wojska Polskiego.
Ruuuuszyyyyliiii znowu! ,Ci wspa-
niali mezczyini na swych terkoczg-
cych maszynach”. Przeciez wczoraj
wieczorem spadt Snieg — cate 0,5 cen-
tymetra! Pierwszy ,zaliczyt” chodnik
juz o 3.50. Dwukrotnie. Na tyle $nie-
gu jeden raz to za mato. A ze ,przy
okazji” obudzi sie wszystkich.... ,Nie
Spie ja i mdj traktor, to mogg i inni’.
Wazny jest CEL! Trzeba usung¢ TO,
co napadato, bo przeciez lada minu-
ta ruszq tedy rzesze ludzi — do pra-
¢y, do szkdt i przedszkoli, do zlobkéw
itp. Jeszcze ktorys utkmie w zaspie.
Ze o tej godzinie? ,W takg pogode
powinno sie wyruszac jak najwcze-
Sniej!”. Ale widocznie w efekty pracy
tego pana nie wierzg, bo, cho¢ $nieg
juz od wieczora nie padat, o 5.40 po-
jawily sie dwie nastepne ,machiny”.
Przejechaty tylko (bo co mialy od-
garniac ?) chodnikiem, kazda po dwa
razy, dobudzity ,Spiochéw” i w po-
czuciu dobrze spetnionego obowigzku
odjechaty. Z pewnoscig na inne ulice.
— pisze Norden

— C6z znaczg stowa: bezpieczen-
stwo energetyczne miasta? Zapewne
dla kazdego co$ innego, zwlaszcza
w roku wyborczym. Przyznam, ze nie
rozumiem stanowiska Pana Prezy-
denta, ktéry wlasnie teraz postanowit
sprzedaé zakiad, ktory przez lata do-
finansowany i gruntownie zmoderni-
zowany zaczgt przynosic zyski, sptaca
zobowigzania i podatki oraz nie zale-
ga z placami dla pracownikéw. EPEC
ma plynnos¢ finansowg oraz olbrzymie
mozliwosci, o ktorych pdzniej. Ten sam
Prezydent nie dostrzega natomiast
tego, ze wiele kontrowersyjnych inwe-

stycji, ktére powstaty w ciggu ostatnich
lat, jest na site i wbrew prawom ekono-
mii i zdrowego rozsgdku utrzymywa-
nych za samorzgdowe pienigzki. Zeby
sie nie rozpraszad, podam tylko jeden
przyktad — port morski! Tu przy oka-
zji zadam rajcom miejskich pytanie,
jak dtugo jeszcze tak bedzie? — pisze
Wowka.

— W niedziele (27 grudnia) przej-
Scie na ulice Lotniczg przez podzie-
mie dworca PKP byto bardzo trudne.
Na szczeScie wezoraj (poniedziatek) ta
»atrakcja” zaserwowana przez pogode
zostata usunieta. Zobacz, jak wyglg-
dato przejscie. Elblgski dworzec PKP
odstrasza swoim wyglgdem. Widok
bezdomnych nikogo juz nie dziwi, a we-
drujgcy fetor réwniez nie jest niczym
zaskakujacym dla przecietnego Kowal-
skiego. Ba, dla wigkszosci elblgzan by-
toby nawet i Smieszne, gdybym zaczgt
narzeka¢ na optakany stan dworca.
Bedgc w niedziele po potudniu oraz
wieczorem na dworcu, widziatem, jak
niejedna osoba przeskakiwata z jed-
nej ktadki na druga, czasami wpada-
jac w glebokg katuze. W poniedziatek
czekala wmnie mita niespodzianka.
Podziemie zostato osuszone i nie byto
zadnego Sladu po niedzielnym zalaniu!
— pisze ARO.

Dziennikarze etatowi, zatrudnieni
w redakcjach, nie moga i nie pozosta-
ja obojetni na ten glos czytelnikéw
— dziennikarzy.

— Dziennikarstwo internetowe od-
powiada w wiekszym stopniu oczeki-
waniom odbiorcow, bowiem szybciej
dostarcza informacje, a odbiorca
moze ocenié jej rzetelnosé. Zachodzi
wiec interakcja pomiedzy medium
internetowym a odbiorcg. Media in-
ternetowe wplywajg takze na posta-
wy obywatelskie czytelnikéw, bowiem
pozwalajg wypowiadac sie nie tylko
za pomocqg komentarzy, ale tworzgc
dla nich specjalne rubryki, gdzie
mogq zamieszczac swoje wiadomosci
czy przemyslenia. Internauci coraz
czesciej pragng byc nie tylko bier-
nymi odbiorcami informacji, ale tez
cheg je aktywnie kreowal. Internet
ma duzy wplyw na dziennikarstwo,
bowiem zmienia jego nature na kilka
sposobow. Po pierwsze media inter-
netowe stajq sie coraz bardziej profe-

sjonalne, a dziennikarstwo interneto-
we coraz bardziej rozwija sie. Wielu
takze twierdzi, ze niedtugo forma ta
wyprze tradycyjne periodyki. Juz dzi-
siaj w krajach w ktérych Internet jest
rzeczg powszechng widaé ten trend.
Zwazy¢ przy tym nalezy, ze takze
dziennikarze mediow klasycznych co-
raz bardziej uaktywniajq sie w inter-
necie, piszgc dla serwiséw interne-
towych czy prowadzac bloga — méwi
Monika Stando, redaktor naczelna
portalu www.info.elblag.pl.

Warto doda¢, ze w ksztaltowaniu
materialéw prasowych, szczegélnie
jesli chodzi o serwis www.portel.pl,
duzy wplyw maja mieszkancy miast,
ktorzy czesto i aktywnie publikuja
swoje spostrzezenia i opinie w dziale
»Teraz Ja”. Te materialy z kolei wzbu-
dzaja duzy oddzwiek wsrdd czytelni-
kéw, co przejawia sie catkiem spora
iloscig komentarzy pod tekstami spo-
tecznymi. Swéj udziat w ksztattowa-
niu tozsamosci portalu portel.pl ma
réwniez Telewizja Obywatelska funk-
cjonujaca przy Elblaskim Stowarzy-
szeniu Wspierania Inicjatyw Pozarzg-
dowych. Pozarzadowi dziennikarze
moga na famach tej gazety interne-
towej zamieszczac reklamowki swojej
audycji z podaniem odniesienia do...
strony www Telewizji Obywatelskie;j.
Ta telewizja bowiem réwniez funk-
cjonuje w Internecie.

PRZYSZEOSC
DZIENNIKARSTWA
INTERNETOWEGO

Gazety internetowe nie stoja
w miejscu. Coraz $mielej wykorzy-
stuja mozliwos$ci sieci. Teraz obok
artykuléw nie tylko zamieszczane sa
zdjecia, ale réwniez nagrania dzwie-
kowe czy krotkie filmy. Ostatnio
specjalizuje si¢ w tym portal info.
elblag.pl, ktéry z wazniejszych wyda-
rzefl zamieszcza przy tekécie relacje
filmowe. Zaczyna si¢ wiec zacierad
w portalach internetowych granica
pomiedzy typowa gazeta, a radiem
i telewizja. I prawdopodobnie w tym
kierunku - czyli przedstawiania jed-
nocze$nie relacji tekstowej, dzwie-
kowej i telewizyjnej beda szly teraz
gazety internetowe.
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USTAWA

O MEDIACH PUBLICZNYCH
— SZANSA DLA MEDIOW OBYWATELSKICH?

»Doswiadczenie pokazuje, ze klasa
polityczna nie jest w stanie uregulowac
sytuacji mediéw publicznych w Polsce
tak, by mogly one stuzy¢ spoleczenstwu.
Uznajemy wiec, ze odpowiedzialno$é
za ich urzadzenie i funkcjonowanie
powinny przeja¢ srodowiska spoleczne
niebiorace udzialu w walce polityczne;j,
a zwlaszcza ludzie kultury, sztuki, nauki
i organizacji spoleczenistwa obywatel-
skiego.” Te stowa znalazly si¢ w uchwale
Kongresu Kultury Polskiej powolujacej
Komitet Obywatelski Mediéw Publicz-
nych. W obliczu postepujacego upoli-
tycznienia i komercjalizacji mediéw pu-
blicznych, a takze ich wyjatkowo trudnej
sytuacji finansowej, przedstawiciele réz-
nych $rodowisk, w tym wiele znanych
postaci, postanowili wspdlnie opraco-
wac obywatelski projekt ustawy regulu-
jacej zasady dzialania tych mediéw.

W prace nad projektem szybko wia-
czyli sie tez przedstawiciele mediéw oby-
watelskich. Dzieki ich obecnosci dyskusja
na temat ksztaltu mediéw publicznych
zostala poszerzona o kwestie dotyczace
medi6éw trzeciego sektora. Ich postulaty
spotkaly sie z zainteresowaniem i wspar-
ciem wielu $rodowisk zaangazowanych
w prace Komitetu, a w szczegdlnosci:
jednego z gléwnych koordynatoréw
prac nad projektem ustawy kierownika
Krajowej Izby Producentéw Audiowi-
zualnych Macieja Strzembosza, prezesa
Ogolnopolskiej Federacji Organizacji Po-
zarzadowych Piotra Fraczaka oraz prezes
Fundacji Rozwoju Spoleczenistwa Oby-
watelskiego Katarzyny Sadlo.

W efekcie wspdlnych dzialan czlon-
kéw Komitetu do projektu ustawy wpro-
wadzono definicje mediéw obywatelskich.
Jest ona w wielu punktach zbiezna z defini-
cja mediéw spotecznych, zaproponowana
w dokumencie ,Declaration of the Com-
mittee of Ministers on the role of commu-

nity media in promoting social cohesion
and intercultural dialogue” przyjetym 11
lutego 2009 przez Rade Europy. Media
obywatelskie zostaly bowiem zdefiniowa-
ne jako media o charakterze niezarobko-
wym, skierowane do okreslonej spotecz-
nosci, niezalezne od wladz panstwowych,
samorzadowych, partii politycznych oraz
zwigzkéw wyznaniowych, organizowane
przez szkoly, uczelnie wyzsze lub organi-
zacje pozarzadowe prowadzace dzialal-
no$¢ pozytku publicznego i odpowiedzial-
ne wobec spoltecznosci, ktdrej chca stuzyc,
i ktérej przedstawiciele wspottworza ich
zawarto$¢ programowg. W upublicznio-
nym w marcu 2010 roku projekcie ustawy
mediom obywatelskim zapewniono tak-
ze, podobnie jak mediom komercyjnym,
mozliwo$¢ ubiegania sie o dofinansowa-
nie cze$ci kosztéw produkeji programéw
istotnych z punktu widzenia spolecznego
i umieszczania ich na Portalu Mediéw
Publicznych. Powaznego potraktowania
mediéw obywatelskich w ustawie dowo-
dzi réwniez zagwarantowanie ich przed-
stawicielom oraz reprezentantom organi-
zacji pozarzadowych udzialu w pracach
Funduszu Mediéw Publicznych. Media
obywatelskie moglyby tez zgodnie z pro-
jektem ustawy przeznaczy¢ cze$¢ z uzy-
skanej dotacji na pokrycie do 15% swoich
koszt6w statych.

W projekcie przygotowanej przez Ko-
mitet ustawy nie uwzgledniono jednak
propozycji zgloszonej przez przedsta-
wicieli mediéw spolecznych, wyodreb-
nienia z Funduszu Mediéw Publicznych
specjalnego niewielkiego podfunduszu
dedykowanego mediom obywatelskim.
Tworzenie takich specjalnych funduszy
jest w Europie do$¢ powszechng prakty-
ka i dobrym sposobem na stymulowa-
nie rozwoju tych mediéw. Tymczasem
w omawianym projekcie ustawy zréw-
nano niejako w prawach i obowigzkach

media komercyjne i media obywatelskie
ubiegajace si¢ o dofinansowanie misyj-
nych produkcji. Konieczno$¢ rywalizo-
wania z duzymi komercyjnymi podmio-
tami medialnymi o pienigdze z Funduszu,
wynikajaca z przedstawionego projektu
ustawy, moze okazac sie krzywdzaca dla
mediéw obywatelskich. Prawdopodobnie
nie beda one bowiem w stanie wypro-
dukowa¢ konkurencyjnych jako$ciowo
programéw (co przypuszczalnie bedzie
podstawa oceny zgloszonych wnioskéw),
ale przeciez nie to w idei mediéw obywa-
telskich jest najwazniejsze. Liczy sie tez
mozliwo$¢ zaktywizowania w ten sposéb
obywateli, dania szansy przeméwienia im
wlasnym glosem, zaangazowanie grup
marginalizowanych w zycie spoleczne.

Trzeba tez podkresli¢, ze wspomnia-
ny projekt ustawy dotyczy mediéw pu-
blicznych, a tematyka mediéw obywa-
telskich znalazla sie w nim niejako przy
okazji. Z tego powodu na mocy tej usta-
wy nie jest mozliwe uregulowanie wie-
lu kwestii istotnych z punktu widzenia
trzeciego sektora mediéw. Wiele postu-
latéw zgloszonych przez przedstawicieli
mediéw spolecznych nie znalazlo wiec
odzwierciedlenia w projektowanej usta-
wie, cho¢ ich wprowadzenie ma kluczo-
we znaczenie dla rozwoju tego sektora
mediéw. Na pewno mozna do nich za-
liczy¢ postulaty dotyczace zwiekszenia
dostepu do koncesji dla mediéw obywa-
telskich. Wprowadzenie pewnych prefe-
rencyjnych zasad przyznawania koncesji
dla takich stacji jest bowiem jednym
z warunkéw ich rozwoju.

Ustawa ta wiec jedynie w niewiel-
kim stopniu realizuje postulaty, ktére
znajdziemy chociazby w dokumentach
unijnych dotyczacych mediéw spotecz-
nych. Nie wzigto w niej réwniez pod
uwage wiekszosci zalecen Community
Media Forum Europe i World Associa-
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tion of Community Radio Broadcasters
(AMARC) dotyczacych zmiany polskiego
prawa medialnego, ktdre znalazly sie w li-
$cie wystanym do polskiego rzadu i sejmo-
wej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu
w 2009 roku. W tym to liScie proszono
polski rzad o zwrdcenie wiekszej uwagi
na media spoteczne w Polsce i czuwanie
nad dostosowaniem polskiego systemu
prawnego do wskazéwek zawartych w do-
kumentach unijnych, w ktérych wyraznie
zaleca sie czlonkom Unii Europejskiej
uznanie i wsparcie mediéw trzeciego sek-
tora. Apelowano réwniez o wprowadze-
nie specjalnych rozwiazan prawnych dla
mediéw spolecznych, uwzgledniajacych
ich szczegdlny charakter, zamiast zobo-
wigzywania ich do nieréwnej rywalizacji
z mediami komercyjnymi oraz w celu
unikniecia zdominowania przestrzeni
medialnej przez nadawcéw komercyjnych,
chociazby w postaci zarezerwowania cze-
$ci dostepnych koncesji dla mediéw trze-
ciego sektora.

Projektujac nowy tad medialny w Pol-
scenalezy nie tylko zadbac o to, by dostoso-
wac polskie prawo do zalecen unijnych, ale
takze warunkéw jakie panuja w polskim
eterze. Poniewaz wiec wiekszo$¢ czesto-
tliwosci jest juz zajeta, w kolejnej ustawie,
regulujacej nie tylko kwestie dotyczace
mediéw publicznych, ale calego rynku ra-
diowo-telewizyjnego w Polsce, powinien
znaleZ¢ sie zapis, ktdry sklonitby zaréw-
no Urzad Komunikacji Elektronicznej,
jak i Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji,
do z jednej strony wyszukania czestotli-
wosci, na ktérych moglyby dziala¢ stacje
malej mocy, a z drugiej strony przyznawa-
nia tych dostepnych czestotliwosci me-
diom obywatelskim. Nadawcy tego typu
w rywalizacji z mediami komercyjnymi
nie maja z zaloZenia szans, powinien wiec
istnie¢ system zapewniajacy im dostep do
chocby niewielkiej czesci pasma. Mozna
by na przyklad przyjac zalozenie, ze jezeli
jest to tylko mozliwe z punktu widzenia
technicznego, na kazde 200-300 tysiecy
mieszkanicéw powinna przypadaé co naj-
mniej jedna stacja obywatelska, a KRRiT
oraz UKE bylyby prawnie zobowiazane,

' Deklaracja Community Media Forum Europe
(CMFE) w sprawie poparcia rozwoju mediow
spotecznych w Polsce, www.cmfe.eu/docs/
Kancelaria%?20Prezesa%20Rady%20Mini-
strow.pdf [dostep: 10.04.2010].

by dotozy¢ staran, aby takie czestotliwosci
wygospodarowac.

Aby inicjatywy oddolne mogly sie
rozwijaé, warto réwniez pomyslec o uela-
stycznieniu, wzorem innych parstw, zasad
gospodarki czestotliwosciami. W zajetym
juz niemal w pelni polskim eterze, wpro-
wadzenie tego typu praktyk pozwolitoby
na zwiekszenie dostepu do niego wiek-
szej liczbie podmiotéw. Wzorem Wielkiej
Brytanii mozna by sie bylo wiec pokusi¢
o przyznawanie koncesji na nadawanie
czasowe? czy uzupelnienie krajobrazu me-
dialnego o stacje spoleczne malej mocy,
nadajace na bardzo niewielkim obszarze.
Korzystajac z doswiadczen niektérych
landéw niemieckich, mozna by z kolei
czesciej przyznawac koncesje na nadawa-
nie ograniczone do kilku godzin dziennie.
Wtedy na jednej czestotliwosci mozna
umiesci¢ nawet kilka stacji. Innym cieka-
wych pomyslem realizowanym w niekt6-
rych landach niemieckich jest zobowigzy-
wanie nadawcéw lokalnych do goszczenia
(w ograniczonym wymiarze czasowym)
na swojej antenie innych inicjatyw radio-
wych, ktdre nie posiadaja koncesji. Jest to
zdecydowanie tarniszy sposéb nadawania
od prowadzenia wlasnej stacji i z tego po-
wodu bardziej dostepny dla niewielkich
projektéw obywatelskich.

Podsumowujac, przyjecieustawyome-
diach publicznych niewiele zmieni w sytu-
acji mediéw obywatelskich w polskim ete-
rze. Bylby to jednak pewnego rodzaju krok
naprzéd w rozwoju tych mediéw. Warto
réwniez podkresli¢, ze w omawianym
projekcie zaproponowano kilka istotnych
rozwigzan, ktére maja zapewni¢ wiekszy
wplyw obywateli na ksztalt mediéw pu-
blicznych. Przewidziano w nim na przy-
ktad, ze organizacje pozarzadowe mialyby
prawo delegowania 75 osdéb do liczacego
250 cztonkéw zasobu kadrowego mediéw
publicznych, z ktérego wylaniane bylyby
kolejne organy zarzadzajace radiem i te-
lewizja. Przewidziano réwniez wprowa-
dzenie do mediéw publicznych nowego
typu reklamy — reklamy spofecznej i kul-
turowej. Bylby to czas miedzy innymi na
prezentowanie waznych, niekomercyj-
nych inicjatyw, realizowanych przez trzeci

2 W Wielkiej Brytanii w oparciu takie koncesje
(restricted service licence) moga si¢ na przy-
ktad rozwija¢ stacje studenckie. O taka kon-
cesjg¢ mozna aplikowa¢ dwa razy do roku na
maksymalny okres 28 dni.

sektor. Organizacje pozarzadowe mialyby
réwniez prawo do wspéltworzenia czesci
z programdéw emitowanych na antenie
publicznych mediéw. Przyjecie tej ustawy
w obecnym ksztalcie zapewniloby tez, jak
sie wydaje, stale i skuteczne odpolitycz-
nienie mediéw publicznych. Z punktu
widzenia obywatela ustawa ta ma wiec
kilka istotnych pluséw. Na satysfakcjonu-
jace i kompleksowe potraktowanie tematu
mediéw obywatelskich w polskim prawie
trzeba bedzie jednak jeszcze poczekad.

Komitet Obywatelski Mediow
Publicznych powolano na Kongresie
Kultury Polskiej w 2009 roku. W jego
sklad weszli miedzy innymi: Magdale-
na Abakanowicz, Maria Janion, Woj-
ciech Kilar, Janusz Krasny-Krasinski,
Olga Lipinska, Adam Myjak, Wiestaw
Mysliwski, Krzysztof Penderecki, Wi-
told Sobocinski, Wistawa Szymborska,
Andrzej Wajda, Krystyna Zachwato-
wicz, Krzysztof Zanussi, Edwin Ben-
dyk, Jerzy ]. Biernat, Wojciech Boro-
wik, Jacek Bromski, Marek Cichocki,
Juliusz Chroscicki, Krystyna Chwin,
Stefan Chwin, Krzysztof Czyzewski,
Pawel Edelman, Maciej Englert, Piotr
Fraczak, Dariusz Gawin, Tomasz Gas-
sowski, Przemyslaw Gintrowski, Ja-
nusz Glowacki, Waclaw Holewinski,
Agnieszka Holland, Karol Jakubowicz,
Krystyna Janda, Igor Janke, Grzegorz
Jarzyna, Jan A.P. Kaczmarek, Jerzy
Kornowicz, Krzysztof Krauze, Tomasz
Krdlak, Wojciech Marczewski, Dorota
Maslowska, Piotr Matywiecki, Krysty-
na Meissner, Maciej Mrozowski, Joan-
na Mytkowska, Jerzy Naumann, Mar-
cin Przeciszewski, Anda Rottenberg,
Katarzyna Sadlo, Krzysztof Sadowski,
Jacek Santorski, Wilhelm Sasnal, An-
drzej Seweryn, Allan Starski, Sergiusz
Sterna-Wachowiak, Beata Stasinska,
Maciej Strzembosz, Jerzy Stuhr, Ka-
zimiera Szczuka, Bogna Swiatkowska,
Barbara Torunczyk, Kuba Wygnanski,
Michal Zadara, Iwo Zaniewski, Lidia
Zielinska, Jacek Zakowski. Projekt
ustawy o mediach publicznych przygo-
towany przez Komitet juz wkrotce trafi
pod obrady Sejmu.

dr Urszula Doliwa, adiunkt w In-
stytucie Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej UWM, czlo-
nek Community Media Forum
Europe.
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AKTYWNE OBYWATELSTWO
[ MEODZIEZOWE PROJEKTY
EDUKACYJNE NA POZIOMIE
LOKALNYM I EUROPEJSKIM

Sie¢ Youth4Media e.V. oraz
Centrum Obywatelskie Bennohaus
zajmuja sie generalna realizacja
projektow wramach programéw
»Mlodziez w dzialaniu” i, Europa
dla obywateli”.

Pisanie wniosku, realizacja i doku-
mentacja tych projektéw to dzialania
samodzielnie realizowane przez mto-
dziez w wieku od 21 do 25 lat. Petno-
etatowi pracownicy Bennohaus i sieci
Youth4Media wspieraja mlodych ludzi
w zakresie zarzadzania projektem. Sa
to eksperci, majacy wieloletnie do-
$wiadczenie w zarzadzaniu projektami
europejskimi.

Przy pracach nad realizacjg projektu
mlodzi ludzie otrzymuja takze wsparcie
wolontariuszy europejskich (EVS) i wo-
lontariuszy lokalnych. Sami sa jednak
odpowiedzialni za proces podejmowa-
nia decyzji ipracuja wsposéb przede
wszystkim odpowiedzialny i zorganizo-
wany. Najwazniejsze w tym wszystkim
jest jednak to, ze mlodziez uczestniczy
we wszystkich etapach planowania
i wdrazania projektéw. Ma tym samym
okazje zdoby¢ umiejetnoéci niezbedne
do prowadzenia projektéw w przyszlosci
i stania sie osobami wszechstronnymi.

Ogdlne cele, do realizacji ktorych
maja przyczyni¢ sie te projekty euro-
pejskie to:

+ stworzenie obywatelom mozliwosci
wspOlpracy iudzialu w tworzeniu
coraz im blizszej Europy, demokra-
tycznej i otwartej na $wiat, zjedno-
czonej i wzbogaconej poprzez swoja
réznorodno$¢ kulturowa, co pomo-
ze rozwija¢ poczucie obywatelstwa
w Unii Europejskiej;

+ rozwdj poczucia tozsamosci europej-
skiej, opartej na wspdlnych warto-
$ciach historycznych i kulturalnych;

+ rozwéj poczucia odpowiedzialno-
$ci za Unie Europejska wsérod jej
obywateli;

+ poglebienie tolerancji iwzajem-
nego zrozumienia miedzy obywa-
telami Europy, zuszanowaniem
iwsparciem dla réznorodnosci
kulturowej ijezykowej, przyczy-
nienie sie do poglebienia dialogu
miedzykulturowego.

Na szczeblu ponadnarodowym beda
realizowane nastepujace cele wlasciwe:

+ zachecenie czlonkéw spotecznosci

lokalnych z calej Europy do zblize-
nia sie i wymiany doswiadczen, opi-
nii i wartosci, wyciagania wnioskéw
z historii oraz budowania wspélnej
przysztosci;
wspieranie dzialan, debat i refleksji
zwigzanych z demokracjg i obywa-
telstwem europejskim, wspdlnymi
warto$ciami, wsp6lna historia i kul-
tura, poprzez wspotprace w ramach
organizacji spoleczenstwa obywa-
telskiego na szczeblu europejskim;

+ przyblizenie obywatelom specyfi-
ki iréznorodnosci Europy poprzez
propagowanie europejskich warto-
$ci iosiagnie¢, z zachowaniem pa-
mieci o przeszlo$ci;

+ zachecenie obywateli iorganizacji
spoleczenistwa obywatelskiego ze
wszystkich krajéw uczestniczacych
do przylaczenia sie do dialogu mie-
dzykulturowego iukazanie jedno-
czesnej réznorodno$ci ijednosci
Europy, ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem dziatan majacych na celu
zacie$nianie wiezi miedzy obywa-

-

telami panstw czlonkowskich Unii

Europejskiej wchodzacych w jej

skfad 30 kwietnia 2004 r. i tych, kté-

re przystapity do Unii po tej dacie.

Wsréd  priorytetdw  programéw
»Mlodziez w dziataniu” i,Europa dla
obywateli” znajduja sie nastepujace
kwestie:

PRZYSZLOSC
UNII EUROPEJSKIE)
1 JE] PODSTAWOWE

WARTOSCI

Szybkie i bardzo istotne zmiany za-
chodzace w Unii Europejskiej powoduja
konieczno$¢ zaangazowania obywateli
iorganizacji spoleczenistwa obywatel-
skiego w gleboka, dlugotrwala reflek-
sje na temat przyszlosci Europy. Ta
potrzeba zostala rozpoznana w 2005 r.
przez rzady i glowy panstw, ktére po-
stanowily da¢ nam czas na taka wlasnie
refleksje po tym, jak zawieszony zostat
proces ratyfikacji Konstytucji.

Wizja przysziosci Unii Europejskiej
jest z definicji zwiazana z jej podstawo-
wymi warto$ciami. Ten staly priorytet
obejmuje zatem réwniez dialog i dzia-
tania zwigzane z podstawowymi war-
to$ciami, takimi jak prawa czlowieka,
tolerancja, solidarno$¢ oraz zwalczanie
rasizmu i ksenofobii. Jest to staly temat
i bedzie on poruszany przy okazji ko-
lejnych osiggnie¢ w procesie integracji
europejskiej.

Warto zaznaczy¢, iz dokumentem,
ktéry zawiera istotne innowacje doty-
czace roli obywateli ispoleczenstwa
obywatelskiego w systemie demokra-
tycznym Unii Europejskiej jest Traktat
lizboniski.
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darka oparta na wiedzy na $wiecie. | uwage nalezy zwrdci¢ na zwalczanie ra-
AK NE O'BYWATELSTWO Nadaje to perspektywe europejska co- | sizmu, ksenofobii i nietoleranciji.
EUROPEJSKIE: PARTYCYPAC]A dziennym do$wiadczeniom zyciowym
I DEMOKRACJA W EUROPIE KSZTALCENIE USTAWICZNE

Koncepcja Aktywnego Obywatel-
stwa Europejskiego lezy w samym sercu
programow i projektéw. Istnieje ogrom-
na potrzeba dalszej refleksji nad jej za-
tozeniami, jak réwniez potrzeba roz-
woju narzedzi i modeli dostosowanych
do aktywnego uczestnictwa obywateli
w budowaniu Europy na wszystkich
poziomach. W zwiazku ztym kwestie
Aktywnego Obywatelstwa Europejskie-
go, partycypacji i demokracji sg stalym
priorytetem tego programu.

DIALOG
MIEDZYKULTUROWY
Sukcesywne rozszerzanie granic

Unii Europejskiej, zwiekszona mobil-
no$¢ wynikajaca z ustanowienia jed-
nolitego rynku, migracja, nieustanne
przenikanie sie starego z nowym, powo-
duja zwiekszenie sie poziomu interakcji
pomiedzy obywatelami europejskimi.
W zwigzku ztym powinni oni mie¢
mozliwo$¢ zrealizowania swego poten-
cjalu w spoleczenstwie opartym na soli-
darnos$ci. Promowanie udziatu kazdego
z obywateli w dialogu miedzykulturo-
wym, poprzez uporzadkowana wspol-
prace ze spoleczenstwem obywatelskim,
ma podstawowe znaczenie dla tworze-
nia tozsamosci europejskiej i wzmacnia-
nia réznych aspektéw przynaleznosci
do wspdlnoty. Obywatele UE powinni
mie¢ $wiadomo$¢ znaczenia rozwoju
aktywnego obywatelstwa europejskiego,
otwartego na $wiat, szanujacego rézno-
rodnos¢ kulturowa i opartego na wspél-
nych wartosciach Unii Europejskiej.

DOBROBYT W EUROPIE:
ZATRUDNIENIE,
SPOJNOSC SPOLECZNA
I ZROWNOWAZONY ROZWO)

Spoteczenistwa europejskie zmie-
niaja sie bardzo szybko. Kwestie takie
jak globalizacja, przejscie do gospo-
darki opartej na wiedzy, zmiany de-
mograficzne, imigracja, czy rosnacy
indywidualizm stanowia wspélne wy-
zwania. Unia Europejska przyjela jasna
strategie by stawi¢ im czola: ,Strategia
lizboriska” ustalita za cel dla UE stanie
sie najbardziej konkurencyjna gospo-

obywateli i pokazuje, jak UE moze po-
prawic ich dobrobyt w stale ewoluuja-
cym $rodowisku.

WPLYWU POLITYKI UE
NA SPOLECZENSTWA

Program ,Europa dla Obywateli” ma
na celu przyblizenie Europy jej obywa-
telom. Bardzo waznym aspektem tego
przedsiewziecia jest zwiekszenie $wiado-
moéci obywateli odno$nie wynikéw osia-
gnietych dzieki strategiom UE ijej dzia-
taniom w réznych dziedzinach polityki.

Organizacje, ktére sa oparte na
silnej, ogolnoeuropejskiej przynalez-
noéci, koncentruja sie na konkretnych
sprawach nalezacych do podmiotéw
tego programu. Sa one dobrze przygo-
towane do angazowania swoich czlon-
kéw iich audytorium w projekty czy
refleksje na temat konkretnego wply-
wu polityki UE w zakresie ich zainte-
resowania. Program powinien zatem
wspiera¢ dziatania, ktére zapewniaja
obywatelom mozliwo$¢ poznania, de-
baty, oceny i budowania opinii na temat
tych osiagnied, z naciskiem na Europej-
ski Rok Kreatywnosci i Innowacji 2009.
Rok 2009 byl Europejskim Rokiem
Kreatywno$ci i Innowacji i w szczegdl-
nosci ze wzgledu na Edukacje i Kulture
— przypisuje si¢ mu wysoki priorytet.

Organizatorzy projektéw sa zache-
cani do wziecia pod uwage nastepu-
jacych waznych, perspektywicznych
celéw podczas realizacji projektéw w ra-
mach programu ,,Europa dla Obywateli”
i ,Mlodziez w dziataniu”.

WARTOSCI EUROPEJSKIE

Aby obywatele w pelnipopieraliinte-
gracje europejska oraz rozwijanie poczu-
cia przynalezno$ci do Unii Europejskie;j,
wazne jest, aby wysunaé¢ na pierwszy
plan europejskie wartosci, historie i kul-
ture. Do tych wartosci naleza wolno$¢
i demokracja oraz poszanowanie praw
cztowieka, réznorodnosci kulturowej,
tolerancja 1isolidarnosé. Organizato-
rzy projektdéw proszeni sa o rozwazenie
sposobu, wjaki te warto$ci moga by¢
uwzglednione w projektach. Szczegdlng

DLA AKTYWNEGO
OBYWATELSTWA

EUROPEJSKIEGO

Komisja okreslita dziesie¢ kluczo-
wych kompetencji, ktére kazdy obywatel
powinien naby¢. Naleza do nich kompe-
tencje interpersonalne, miedzykulturo-
we i spoteczne oraz kompetencje obywa-
telskie. Sa one okreslone w nastepujacy
sposob: kompetencje obejmujace zakres
zachowan przygotowujacych jednostki
do udzialu w zyciu spofecznym izawo-
dowym wskuteczny ikonstruktywny
sposdb, szczegdlnie wcoraz bardziej
zréznicowanym spoleczenistwie, a takze
pozwalajace wrazie potrzeby rozwiazy-
wa¢ konflikty. Kompetencje obywatel-
skie przygotowuja jednostki do pelnego
uczestnictwa w zyciu obywatelskim na
podstawie znajomosci spolecznych i po-
litycznych poje¢ oraz struktur atakze
poprzez zobowigzanie do aktywnego
i demokratycznego uczestnictwa.

Programy europejskie daja obywate-
lom mozliwo$ci nabywania umiejetnosci
i kompetencji, w kontekscie europejskim,
poprzez ksztalcenie nieformalne i ksztat-
cenie ustawiczne. Na przyklad, poprzez
przygotowanie iudzial w miedzynaro-
dowej wymianie mlodziezy, szkoleniach,
seminariach, spotkaniach mieszkanicéw
miast partnerskich, obywatele zdobywaja
nowe umiejetnoéci ipoziom w kontak-
tach zludzmi z réznych krajéw. Poprzez
zaangazowanie w panelu obywatelskim
na szczeblu europejskim, mogg rozwi-
ja¢ zrozumienie zagadnien europejskich
i prawdopodobnie gotowo$¢ do bardziej
aktywnego udzialu w demokratycznym
podejmowaniu decyzji na wszystkich
szczeblach.

WOLONTARIAT -
WYRAZ AKTYWNEGO
OBYWATELSTWA
EUROPEJSKIEGO

Wolontariat jest podstawowym
elementem aktywnego obywatelstwa:
przez poswiecenie wlasnego czasu dla
dobra innych, wolontariusze stuza swo-
jej spolecznosci iodgrywaja aktywna
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role w spoleczenistwie. Rozwijaja oni
poczucie przynaleznosci do wspélnoty,
atym samym — wspdlnota nalezy do
nich. Wolontariat jest zatem szczeg6l-
nie silnym $rodkiem rozwijania zaan-
gazowania obywateli w spoleczenstwo
i jego zycie polityczne.

WYMIAR LOKALNY
I PONADNARODOWY

Aktywnego obywatelstwa europej-
skiego mozna do§wiadczy¢ tylko w $ro-
dowisku, ktére wykracza poza wymiar
narodowy. Ponadnarodowosc¢ jest za-
tem waznym elementem, ktéry moze
by¢ wyrazony w rézny sposéb:

« temat projektu moze by¢ ponadna-
rodowy, poprzez rozwiazywanie
problemu z perspektywy europej-
skiej, lub poréwnanie réznych kra-
jowych punktéw widzenia. Takie
zagadnienia moga by¢ omawiane
w sposob ponadnarodowy poprzez
udzielenie glosu bezposrednio oso-
bom pochodzacym z réznych krajo-
wych $rodowisk lub osobom maja-
cym oryginalny, miedzynarodowy
punkt widzenia na dana kwestie.

+ ponadnarodowo$¢ moze réwniez
wynika¢ z charakteru inicjatoréw
projektu: projekt moze rzeczywiscie
by¢ opracowany i wdrozony dzieki
wsp6lpracy wielu podmiotéw part-
nerskich, pochodzacych zréznych
krajoéw uczestniczgcych.

«+ ponadnarodowos$¢ mozna takze osig-
gnac poprzez zapewnienie, ze projekt
jest skierowany bezposrednio do od-
biorcéw z réznych krajéow albo po-
przez rozpowszechnianie rezultatéw
projektu poza granice, a tym samym
dotarcie posrednio do europejskiej
publiczno$ci (NGO-TV).
Promotorzy projektu sa zachecani

do wzmacniania wymiaru ponadnaro-
dowego projektu, poprzez potaczenie
mozliwie najwiekszej ilosci wyzej wy-
mienionych cech. Temu ponadnarodo-
wemu wymiarowi powinien towarzy-
szy¢ wyrazny wymiar lokalny. Aby méc
polaczy¢ ten szczebel ze szczeblem Unii
Europejskiej, szczegblnie wazne jest,
aby projekty lub dzialania wspierajace
programy mogly dotrze¢ do obywateli
w ich codziennym zyciu, w kwestiach,
ktdre ich rzeczywiscie dotycza.

ROZNORODNOSC
JEZYKOWA I KULTUROWA

Komisja Europejska zobowiazala sig
do wspierania réznorodnosci kulturo-
wej ijezykowej za pomoca réznych ini-
cjatyw i programoéw. Programy ,Europa
dla Obywateli” oraz ,Mlodziez w dzia-
taniu” moga sie przyczyni¢ do osiagnie-
cia tych celéw przez obywateli euro-
pejskich z réznych krajéow i méwiacych
réznymi jezykami, dajac im mozliwo$¢
uczestnictwa we wspolnych dziataniach.
Udzial w takim projekcie powinien pod-
nosi¢ $wiadomos¢ w zakresie bogactwa
$rodowisk kulturowych ijezykowych
w Europie. Powinien réwniez promowac
wzajemne zrozumienie i tolerancje, tym
samym przyczyniajac si¢ do rozwoju
dynamicznej, pelnej szacunku i wszech-
stronnej tozsamosci europejskiej.

ROWNY DOSTEP
DO PROGRAMOW

Zasada niedyskryminacji nalezy do
Fundamentalnych Praw Unii Europej-
skiej. Przeciwdziatanie dyskryminacji
jest gléwnym elementem programu ,,Eu-
ropa dla Obywateli”. Projekty powinny
zatem by¢ dostepne dla wszystkich oby-
wateli europejskich bez jakiejkolwiek
formy dyskryminacji ze wzgledu na ple¢,
pochodzenie rasowe lub etniczne, religie
lub $wiatopoglad, niepetnosprawnosc,
wiek czy orientacje seksualng. Organiza-
torzy projektow powinni zwrdci¢ nalezy-
ta uwage na konieczno$¢ wspierania réw-
nych szans dla wszystkich, szczegdlnie na
kwestie rownosci kobiet i mezczyzn oraz
niedyskryminowanie oséb starszych.

WIDOCZNOSC,
WALORYZACJA

I ROZPOWSZECHNIANIE

Wszystkie dzialania finansowane
w ramach programéw ,Mlodziez w dzia-
faniu” i,Europa dla Obywateli” maja
przyczynia¢ si¢ do autopromocji. Zwiek-
szenie widoczno$ci Programu ,Europa
dla Obywateli” oznacza na przykiad,
ze dzialania iprodukty finansowane
wramach Programu musza wyraznie
pokazywad, ze otrzymaly one wsparcie
Komisji (np. poprzez wykorzystanie logo
Europejskiego). Wsparcie Komisji powin-
no by¢ réwniez jasno oméwione w rela-
¢jach z mediami.

Partnerzy projektu powinni wyko-
rzystywac wszelkie mozliwosci, aby za-
pewni¢ odpowiednie relacje medialne
(lokalne, regionalne, krajowe i miedzy-
narodowe) dla swoich dzialan, przed
i w trakcie ich realizacji.

Celem jest nie tylko zapewnienie,
ze wszyscy uczestnicy sa $wiadomi
faktu, Ze sa oni zaangazowani w pro-
gram europejski, ale réwniez pokaza-
nie szerszej publicznosci, ze Unia Eu-
ropejska wspiera projekt dobrej jakos$ci,
ktéry dotyczy bezposrednio obszaru
ich zainteresowan, aktéry bez tego
wsparcia nie miatby szansy zaistniec.
Widoczno$¢ nalezy zapewni¢ przede
wszystkim podczas realizacji projektu.
Dlatego powinna ona by¢ zintegrowana
z projektem juz w fazie planowania.

WALORYZACJA
I UPOWSZECHNIANIE
WYNIKOW

Waloryzacje mozna zdefiniowaé
jako proces rozpowszechniania i wyko-
rzystywania wynikéw projektéw w celu
optymalizacji ich wartosci, wzmocnie-
nia ich oddzialywania i umozliwienia
jak najwiekszej liczbie obywateli Euro-
py skorzystania z nich. Kazdy projekt
powinien podja¢ dziatania niezbedne
dla zapewnienia mu waloryzacji. Or-
ganizatorzy projektéw powinni pro-
wadzi¢ dzialania stuzace uczynieniu
wynikéw swoich projektéw bardziej
widocznymi, lepiej znanymi itrwal-
szymi. Moga oni na przyktad zapewni¢
odpowiednie relacje medialne, ktére
beda informowaé — lub ewentualnie
dotyczy¢ — wybranych lokalnych, re-
gionalnych, krajowych lub europejskich
urzednikéw. Moga réwniez zakladad
produkcje materialéw ulatwiajacych
upowszechnianie i wykorzystywanie
wynikéw, takich jak ulotki, ptyty DVD,
strony internetowe, publikacje itp.
Dzigki tego typu dzialalnosci, organi-
zatorzy zagwarantuja, ze wyniki beda
nadal stosowane i beda mie¢ pozytyw-
ny wplyw na najwieksza mozliwa liczbe
obywateli juz po zakonczeniu projektu.
Poprzez planowanie dziatan waloryza-
¢ji wramach swoich projektéw, orga-
nizatorzy podniosa jako$¢ swojej pracy
iaktywnie przyczynia sie do ogdlnego
wplywu programéw ,Europa dla Oby-
wateli” i ,Mlodziez w dziataniu”.
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OBYWATELE MAJA GLOS!

Prawo do swobody wypowiedzi,
takze za posrednictwem medidw, to
jedno z podstawowych praw czlowieka
w ustroju demokratycznym. Stuchajac
polskich stacji radiowych i ogladajac pol-
ska telewizje trudno jednak oprzec sie
wrazeniu, ze przecietny obywatel ma nie
tylko niewielkie szanse wypowiedzenia
swojego zdania na ich antenie, ale takze
powaznie ograniczony wplyw na to, co
w ogdle mozna tam uslysze¢ i zobaczy¢.

Zaréwno rynek polskich stacji ra-
diowych, jak itelewizyjnych zostal
bowiem zdominowany przez duze sie-
ci medialne, ktére zyskaly ogromny
wplyw na opinie publiczna. Co wiecej,
ksztaltuja one gusta, narzucaja tematy
do dyskusji. Podobne zjawiska wyste-
puja nie tylko w Polsce, ale takze w in-
nych krajach. Dawno juz zauwazono, ze
tzw. niewidzialna reka rynku wyjatko-
wo zle sprawdza sie w przypadku me-
diéw elektronicznych. Tym bardziej, ze
o prawdziwym wolnym rynku nie ma tu
mowy. Czestotliwosci radiowych i tele-
wizyjnych jest bowiem znacznie mniej
niz chetnych do zalozenia wlasnej stacji
radiowej czy telewizyjnej.

Reformy systeméw medialnych,
ktére mialyby przeciwdziala¢ tym nega-
tywnym zjawiskom, przebiegaja zazwy-
czaj w dwdch kierunkach. Ten pierwszy
to zwiekszenie dostepu obywateli do
publicznych mediéw. Odbywa si¢ to
poprzez tworzenie specjalnych progra-
méw badZ anten, do ktérych ulatwio-
ny dostep maja obywatele. Przyktadem
takiej inicjatywy bylo uruchomienie
w Wielkiej Brytanii wramach BBC
czwartego kanalu Channel Four w 1981
roku, wktérym alternatywni artysci
i przedstawiciele réznych ruchéw spo-
tecznych zyskali realnego protektora.
Szczegblnym przykladem tego rodzaju
dzialalno$ci sa tez tzw. otwarte kana-
ty, popularne chociazby w Niemczech.
Pierwszy z nich zalozono tam w 1984

' A. Fountain, Alternative film, video and televi-
sion 1965-2005, [w:] Coyer K., Dowmunt T.,
Fountain A., The Alternative Media Handbo-
ok, New York 2008, s. 29-49.

roku. Teraz jest ich juz okoto 802 Kanaly
te oferuja zwyklym ludziom mozliwo$¢
wypowiedzenia swojego zdania oraz
tworzenia wlasnych audycji radiowych
i telewizyjnych, emitowanych na falach
eteru. Maja oni do dyspozycji wszel-
ki potrzebny sprzet techniczny. Moga
réwniez liczy¢ na pomoc pracownikéw
otwartych kanaléw, ktérzy nie wystepu-
ja na antenie. Ich zadaniem jest poma-
ganie obywatelom w tworzeniu progra-
moéw. Na zadnym etapie produkcji czy
emisji programu nie ma cenzury i zasa-
da ta jest $ci$le przestrzegana®.

Drugg drogg, ktdra przebiega refor-
ma systemu mediéw elektronicznych
na $wiecie jest tworzenie, obok komer-
cyjnego i publicznego, trzeciego sektora
mediéw. Idea radia obywatelskiego na-
rodzita sie w Stanach Zjednoczonych.
Do dzi$ sektor niekomercyjnych inicja-
tyw radiowych itelewizyjnych wtym
kraju nalezy do najbardziej rozwinie-
tych na $wiecie, z ponad 2500 koncesjo-
nowanymi, niekomercyjnymi stacjami
radiowymi i ponad 400 koncesjonowa-
nymi kanatami telewizyjnymi tego typu.
Zbiegiem lat, takze winnych krajach
stawalo sie jasne, ze zaréwno model
mediéw publicznych, jak iten komer-
cyjny, maja istotne wady i potrzebne jest
uzupelnienie krajobrazu medialnego
o trzeci, spoteczny typ mediéw. Media
obywatelskie zaczely by¢ postrzegane
jako jeden z filaréw demokracji.

Istotna pozycja mediéw obywatel-
skich na $wiecie jest dzi$ juz faktem.
Tréjcztonowy system mediéw elektro-
nicznych, skladajacy sie z trzech filaréw:
publicznego, komercyjnego ispotecz-
nego, istnieje juz w ponad stu krajach.
W Europie ustawodawstwo uwzgled-
niajace i wspierajace istnienie trzeciego
sektora mediéw w eterze obowigzuje na
przykfad w takich panstwach jak: Fran-

2 www.bok.de/doku/offene-kanaele-engl.pdf
[dostep: 10.03.2010]

3 Szerzej otym problemie mozna przeczytaé
w U. Doliwa, Koncepcja radia spoteczne-
go, [w:] ,,Radio a spoleczenstwo”, Lublin
(W przygotowaniu).

¢ja, Holandia, Dania, Austria, Irlandia,
Szwecja, Finlandia, Hiszpania, niekté-
re landy niemieckie, Wielka Brytania.
W niektérych krajach stacje trzeciego
sektora stanowia bardzo liczna gru-
pe nadawcéw. Na przyklad we Francji
istnieje okoto 600 stacji typu ,commu-
nity™. Wtym kraju ustawodawstwo
uwzgledniajace istnienia trzeciego sek-
tora mediéw obowiazuje juz od 1982
roku. Warto zwrdci¢ tez uwage na nie-
wielka Holandie, gdzie w2008 roku
dziatalo ponad 260 spotecznych stacji
radiowych i 120 telewizyjnych. Formal-
nie sg one cze$cia lokalnych mediéw pu-
blicznych. Lokalne samorzady otrzymu-
ja na ich utrzymanie cze$¢ z podatkéw
przeznaczonych na dziatalno$¢ mediéow
publicznych®. Lista panstw przyjaznych
mediom obywatelskim nie ogranicza sie
jednak do ,starych” krajéw Unii. Jednym
z pafistw, w ktérym ten sektor mediéw
jest uwazany za wyjatkowo rozwiniety,
sa Wegry, gdzie istnieje kilkadziesiat
koncesjonowanych stacji tego typu.
Wyrazem szczeg6lnej troski o roz-
woj mediéw obywatelskich w Europie sa
dwa dokumenty unijne: deklaracja Rady
Europy z 11 lutego 2009 roku — ,Decla-
ration of the Committee of Ministers on
the role of community media in the pro-
motion of the social cohesion and the
intercultural dialogue” oraz rezolucja
Parlamentu Europejskiego z wrzes$nia
2008 roku — ,Resolution of 25 of Sep-
tember of 2008 of the European Parlia-
ment on Community Media in Europe”.
W tym pierwszym dokumencie zostala
umieszczona jedna z bardziej precyzyj-
nych definicji mediéw obywatelskich.
Podkresla sie¢ w niej, ze powinny by¢
one niezalezne od rzadowych, komer-
cyjnych czy religijnych instytucji, jak

4 1.J Cheval, Towards post radio. Between pro-
mises and contingencies, questions about ra-
dio innovation, wyktad wygtoszony na konfe-
rencji ,,Radio a spoteczenstwo”, Lublin 12-13
kwietnia 2010 .

5 N.R. Jimenez, J. S. Navarro, Community Me-
dia in EU Communication Policies, ,,Observa-
torio Journal” nr 9/2009, s. 186—199.
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rowniez partii politycznych, funkcjo-
nowa¢ na zasadach non-profit, by¢
oparte na wspolpracy wolontariuszy
— czlonkéw spoleczenstwa obywa-
telskiego w prowadzeniu izarzadza-
niu, dziala¢ na rzecz spoleczenstwa
obywatelskiego i spolecznosci, ktorej
stuza, by¢ wlasnoscia i by¢ odpowie-
dzialne przed spolecznoscia, ktorej
sluza, angazowac sie w aktywizacje
przedstawicieli roznych grup spolecz-
nych oraz miedzykulturowy dialog®.
Do wspierania rozwoju takich wlasnie
mediéw zachecaja panistwa cztonkow-
skie oba te dokumenty.

W Polsce sytuacje prawng trze-
ciego sektora mediéw mozna okresli¢
jako nie w pelni uregulowana. Na mocy
uchwalonej pod koniec 1992 roku usta-
wy o radiofonii i telewizji wprowadzono
w Polsce dualny model radiofonii i tele-
wizji z podzialem na sektory: publiczny
i komercyjny. Juz wtedy pojawialy sie
jednak opinie, ze oprécz tych dwoch
powinno si¢ réwniez znalezZ¢ miejsce na
sektor mediéw spolecznych. Te propo-
zycje nie znalazty jednak odzwierciedle-
nia w ustawie’.

Trzeci sektor mediéw elektronicz-
nych zaistnial w polskim prawie do-
piero w 2001 roku. Wtedy to do usta-
wy wprowadzono kategorie nadawcy
spotecznego. Postowie uznali, Ze o taki
status moga sie starac: koscielna lub
wyznaniowa osoba prawna koSciola
lub zwiazku wyznaniowego, fundacja
lub stowarzyszenie. Przepis ten jednak
W znacznej mierze pozostaje martwy.
Na jego mocy powstalo tylko 10 stacji
i sa to jedynie podmioty zwiazane z Ko-
$ciotem. Stalo sie tak prawdopodobnie
z tego powodu, ze ustawodawca unie-
mozliwil takim nadawcom zarabianie
na rynku reklamowym, jednoczesnie
nie wskazujac z jakich zrédet takie roz-
glo$nie moglyby sie utrzymaé. Brak
mozliwosci dofinansowania dziatalno-
$ci nadawcéw spotecznych z przycho-
déw z reklam, w potaczeniu z brakiem
wskazania alternatywnych Zrédel fi-
nansowania sprawia, ze nie jest to ofer-
ta atrakcyjna dla organizacji pozarza-

¢ Thumaczenie wiasne.

7 Wigcej na temat dyskusji dotyczacej ksztattu
ustawy o radiofonii i telewizji w owym czasie
w: U. Doliwa, Radio studenckie w Polsce,
Olsztyn 2008, s. 36.

dowych. Do$wiadczenia innych panstw
wskazuja bowiem, ze bez cze$ciowego
wsparcia dziatalno$ci stacji obywatel-
skich srodkami publicznymi, nie sa one
w stanie przetrwac¢ na rynku.

Zupelnie nowe, idace w dobrym
kierunku z punktu widzenia mediéw
spotecznych zmiany prawne zapro-
ponowano w ustawie o zadaniach
publicznych w zakresie ustug medial-
nych, przyjetej przez sejm 24 czerwca
2009 roku. Wprowadzono tam nowa
kategorie¢ nadawcy — nadawce pozyt-
ku publicznego. Zgodnie z tg ustawa
o taki status moglyby sie starac: szko-
ty, uczelnie wyzsze lub organizacje
pozarzadowe powotane do prowadze-
nia dziatalno$ci kulturalnej. Takiego
nadawce zwolniono z optat za uzytko-
wanie czestotliwosci. Ponadto stwo-
rzono mozliwo$¢ zaréwno nadawcom
spotecznym, jak i nadawcom pozytku
publicznego, ubiegania si¢ o dofinan-
sowanie produkcji programu z tzw.
Funduszu Zadan Publicznych (przede
wszystkim przeznaczonego na dzialal-
no$¢ mediéw publicznych) na prefe-
rencyjnych — w poréwnaniu z nadaw-
cami komercyjnymi — zasadach. Czes¢
z tych zapiséw znalazta sie w projekcie
ustawy w efekcie aktywnego udziatu
przedstawicieli mediéw spolecznych
w konsultacjach spolecznych na temat
tej ustawy. Ustawa zostala jednak za-
wetowana przez prezydenta inie we-
szta w zycie.

Problem mediéw obywatelskich po-
jawil sie tez podczas dyskusji na temat
projektu ustawy o mediach publicznych
przygotowanego przez Komitet Obywa-
telski Mediéw Publicznych. Wiecej na
ten temat mozna przeczyta¢ w zamiesz-
czonym takze w tym numerze artykule
Ustawa o mediach publicznych — szansa
dla mediéw obywatelskich?

Do dzi$ nie udalo sie wiec prawnie
uregulowa¢ wsposéb kompleksowy
miejsca iroli koncesjonowanych me-
diéw trzeciego sektora w Polsce. Tym-
czasem ten sektor medidw elektronicz-
nych jest wPolsce bardzo potrzebny.
Warto zwrdci¢ chociazby uwage na fakt,
ze tempo rozwoju kapitatu spotecznego
nie doréwnuje dynamice rozwoju eko-
nomicznego Polski. Jak stusznie zauwa-
za profesor Janusz Czapinski, wlasnie
ten niski poziom kapitalu spotecznego

moze sie okazac istotng bariera w dal-
szym rozwoju Polski®. Czyz media oby-
watelskie nie sa wrecz powotane do tego,
by ten spoteczny kapital budowaé? Ak-
tywizacja obywateli, przeciwdzialanie
wykluczeniu spolecznemu, integrowa-
nie spolecznosci lokalnych, edukacja
to tylko niektére obszary, do obstugi
ktérych media obywatelskie nadaja sie
wyjatkowo dobrze.

Warto zainwestowaé w rozwdj me-
diéw spotecznych takze iz tego powodu,
ze polski rynek radiowo-telewizyjny jest
bardzo ubogi. Dominujg ujednolicone
formaty, wktérych nie ma miejsca na
swobode tworcza. Nie spelnity sie nadzie-
je pokfadane chociazby w radiofonii lo-
kalnej. Na poczatku okresu transformacji
w Polsce duze oczekiwania towarzyszyly
powstawaniu tego rodzaju mediéw. Uwa-
zano, ze to wlasnie stacje lokalne beda
rozglo$niami otwartymi na obywateli, ze
beda stuzyty malym lokalnym spotecz-
noéciom, pelnily funkcje trybuny spo-
tecznosci lokalnej, przyczynialy do sie do
integracji i aktywizacji tych spolecznosci.
Radia lokalne w Polsce zaczynaja jednak
zanika¢. Przyczynily sie do tego przede
wszystkim problemy finansowe tych
rozglo$ni, ale tez brak skutecznej poli-
tyki panstwa, ktéra uniemozliwilaby ich
przejmowanie przez duze sieci medialne.
Liczba niezaleznych rozgloéni lokalnych
stale spada. Jak wynika z danych Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, w 2008 roku
dzialaty tylko 43 takie stacje, podczas gdy
w2001 bylo ich jeszcze 91. Rozglosnie
zsieciowane pelnig za$ funkcje rozglosni
lokalnych wbardzo ograniczonym za-
kresie. Z reguly wieksza cze$¢ programu
emitujg z tzw. centrali ijest on tworzo-
ny wedlug bardzo skomercjalizowanych
i sztywnych schematéw.

Istnieje wiec pilna potrzeba prze-
ciwdzialania tym negatywnym z punk-
tu widzenia obywatela zjawiskom. Cho¢
wciaz istnieja w Polsce radiowe rozgto-
$nie koncesjonowane, ktore posiadaja
pewne cechy stacji spolecznych, realizu-
jacych nie tylko komercyjne cele (stacje
akademickie, ko$cielne, samorzadowe,
mniejszosci narodowych i etnicznych),
to zdecydowana wiekszo$¢ z nich dzia-
ta na podstawie komercyjnych koncesji,

8 J. Zakowski, Polska smutna, ,Polityka” nr
16/2009 1., s. 18.
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co prowadzi do klopotéw z jednoznacz-
nym okresleniem celu dziatania tych
rozglosni.

Na razie wiec Polacy udowadniaja,
ze nieobca jest im idea radia czy telewizji
obywatelskiej przede wszystkim w Inter-
necie. Liczba rozglo$ni internetowych
przekroczyta juz dawno liczbe stacji
koncesjonowanych i cho¢ sa to gtéwnie
stacje muzyczne, to nie brakuje i takich,
ktére adresuja swoj program do okre-
$lonych $rodowisk lokalnych lub kultu-
rowych. Z przeprowadzonych w2008
roku badan wynika, ze w sieci nietrudno
znalez¢ stacje o profilu kulturalnym (np.
Radio ART i Radio bez Kitu), religijnym
(np. Radio Katolik, Radio Chrzescija-
nin, stacja ggwo.pl, Nadzieja.pl, Rodzi-
mowiercze Radio Internetowe Wid),
dla studentéw (np. Akademickie Radio
Sygnaly, Radio Aktywne, Radio Egida,
Studencka Agencja Radiowa, Studenckie
Radio Frycz, Radio Uniwersytet, Radio
17) i dla dzieci (np. BabyRadio.pl, Radio
Bajka). Cze$¢ stacji w badanym okresie
starala sie takze pelni¢ funkcje rozglo-
$ni lokalnych (np. Enerstacja z Nowej
Rudy, Radio Fabryka z Tczewa, Radio
Srem, Radio Vis z Zywca). W Internecie
nie brakowato tez radiowych propozycji
dla tych o odmiennej orientacji seksu-
alnej (np. Radio Heaven adresowane do
homoseksualistow)°.

Po 2008 roku pojawily sie inne cie-
kawe spoleczne internetowe inicjaty-
wy radiowe. Mozna do nich zaliczy¢
chociazby Radio Wnet zaloZone przez
Krzysztofa Skowronskiego po zwolnie-
niu go ze stanowiska dyrektora Trojki
w 2009 roku. Na stronach radia mozemy
przeczyta¢ ,Radio Wnet powstalo, by
zwigkszy¢ zakres wolnosci w polskich
mediach. Wokét Redakcji Wnet chce-
my stworzy¢ Spolecznosé, by wraz z nig
opowiada¢ o tym, o czym nie méwi sie
w mediach konwencjonalnych.” Rozglo-
$nia jest otwarta na produkcje sympaty-
kéw Radia Wnet. Pozwala umieszcza¢
je na swojej stronie internetowej. Co
ciekawe stacja zyskala juz nieformal-

® Na podstawie analizy katalogu stacji istnie-
jacych tylko w Internecie umieszczonego
na stronie nadaje.com. Analiz¢ prowadzono
w dniach od 14 do 20 maja 2008 roku. Por.
U. Doliwa, Radio internetowe — realna alter-
natywa dla rozglosni koncesjonowanych?, Jg-
zyk@multimedia, Wroctaw 2010 (w druku).

REGIONALNY SERWIS NGO.PLW TWOIM WOJEWODZTWIE

podziel sie informacjq
napisz o swoich dziataniach

przeczytaj o tym, jak radzqg sobie inni

serwis OdmIﬂISTrU

ESWIR

redakeja@eswip.pl

Elblgskie Stowarzyszenie
Wspieronio Inicjatyw Pozarzgdowych

na nieco droga dostep do eteru. Wnet
nawigzalo wspélprace z diecezjalnym
Radiem Warszawa. Zaczelo nadawac
dwie godziny poranka (od siédmej do
dziewigtej) na antenie rozglo$ni, ktorej
stucha¢ mozna nie tylko w samej War-
szawie, ale takze w promieniu okoto 80
km od stolicy™. Z podobnej mozliwosci
korzysta internetowe Radio Jazz. Z po-
wodu komercjalizacji koncesjonowanej
poprzedniczki tej stacji JazzRadia, cze$é
zespolu zaczela prowadzi¢ interneto-
wa rozgloénie radiowa otym samym
profilu. By jednak catkowicie nie znik-
nac z eteru, stacja nawigzala wspétpra-
ce zakademickim radiem Radiofonia
z Krakowa, ktére retransmituje niektdre
audycje Radia Jazz.

W sieci powstaja tez kolejne sta-
cje lokalne. Przyktadem moze by¢ tu
Pro Radio zalozone w Dobrej w gminie
Strykéw'. Na poczatku kwietnia 2010
roku uruchomiono tez Radio In - in-
ternetowa stacje tworzona przez osoby
niepelnosprawne'.

Entuzjazm Polakéw zwiazany z two-
rzeniem spolecznych rozglosni interne-
towych jest z pewnoscia godny zauwa-

10°A. Rybak, Rozglosnia kapitana Nemo, www.
rp.pl/artykul/437992.html [dostgp:22.02.2010].

L. Jozwiak-Staszewska, Radio z Dobrej musi
by¢ dobre, http://www.gazetylokalne.pl/index.
php?p=news&area=1&newsid=607 [dostep
20.04.2010].

12 Rusza ,,Radio In”, /wiadomosci.polska.pl/spo-
leczenstwo/article,Rusza_Radio_In,id,424838.
htm [dostgp: 08.04. 2010].

zenia. Tym bardziej, Ze wbrew pozorom
prowadzenie stacji internetowej kosz-
tuje ito wcale niemalo. Do wydatkéw
zwigzanych z wyposazeniem technicz-
nym stacji oraz utrzymaniem lacz inter-
netowych dochodza wysokie oplaty za
korzystanie z praw autorskich. Kazda,
nawet najmniejsza stacja nadajaca dla
kilku stuchaczy, jest bowiem zobowia-
zana do uiszczania opfat takim orga-
nizacjom jak ZAIKS, STOART, ZPAV.
Tymczasem zdecydowana wiekszo$¢
tego typu rozglo$ni to przedsiewziecia
niedochodowe, utrzymywane ze skladek
twércéw tych rozgloéni, ktérzy nie tylko
poswiecajg wolny czas na prowadzenie
programow, ale takze wlasne pieniadze,
by taka stacja mogta istniec.

To dowodzi, jak bardzo mozliwos¢
wypowiedzenia si¢ wlasnie za posred-
nictwem radia jest obywatelom potrzeb-
na. Rosnace audytorium tego typu roz-
glosni wskazuje takze, ze przynajmniej
cze$¢ Polakéw nie znajduje ciekawych
dla siebie propozycji w eterze zdomino-
wanym przez duze sieci medialne, sku-
pione na multiplikowaniu zysku, a nie
na zapewnianiu potrzeb obywateli. To
powinien by¢ argument na rzecz zmian
w strukturze radiofonii koncesjonowa-
nej w Polsce.

Nieco mniejsza dynamike mozna do-
strzec w zakresie rozwijania obywatelskiej
telewizji internetowej, cho¢ i takich projek-
téw nie brakuje. W poréwnaniu z radiem,
telewizja jest medium bardziej skompli-
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kowanych technicznie, a co za tym idzie,
réwniez drozszym w utrzymaniu. Z regu-
ly telewizje internetowe dzialaja tez nieco
inaczej niz internetowe stacje radiowe.
Bardzo rzadko ich program jest nadawany
»na zywo”. Z reguly sa to po prostu portale
internetowe, na ktérych umieszczane sa
coraz to nowsze programy.

Tym niemniej w internecie mozna
znaleZ¢ coraz wiecej polskich telewizji
lokalnych. Przykladem takich stacji sa
na przyklad itv Piaseczno i Siedzieje.tv
w Zernikach Wroclawskich. Duza ak-
tywno$cia wykazuja si¢ réwniez studen-
ci. Wéréd studenckich telewizji mozna
na przyklad wymieni¢ takie stacje jak
jedna z najstarszych tego typu telewizji
— Telewizje Styk (Politechnika Wroctaw-
ska), TVPW (Politechnika Warszaw-
ska), Studencka.tv (Zachodniopomorski
Uniwersytet Technologiczny, Szczecin)
i wiele innych.

Na szczegdlna uwage zastuguja pro-
jekty internetowe rozwijane przez orga-
nizacje pozarzadowe. Przykladem takiej

inicjatywy jest wlasnie internetowa Te-
lewizja Obywatelska z Elblaga urucho-
miona przy Elblaskim Stowarzyszeniu
Wspierania Inicjatyw Pozarzadowych.
Twércy Telewizji Obywatelskiej dbaja
o pokazywanie i wlaczanie w tworzenie
programu os6b zazwyczaj w mediach
komercyjnych marginalizowanych. Na
stronie www.telewizjaobywatelska.org.
pl mozna znalez¢ na przyklad audycje
poswiecone osobom starszym, niepel-
nosprawnym, a takze miodziezy. Na wy-
réznienie zastuguje réwniez dzialalno$¢
Fundacji Nowy Staw z Lublina. Przy
Fundacji powolano Centrum Mediéw
Obywatelskich. Organizowane sg szko-
lenia z zakresu szeroko pojetej edukacji
medialnej, gtéwnie dla mlodych oséb.
Fundacja aktywnie wspélpracuje z part-
nerami z Bialorusi, Ukrainy, Niemiec,
Francji i Gruzji. Wspélnie z nimi przy-
gotowuje magazyn telewizyjny Priorita-
ire! po$wiecony problemom mlodziezy.
Wraz z zagranicznymi partnerami fun-
dacja rozwija takze projekt europejskiej

internetowej telewizji organizacji poza-
rzadowych www.ngotv.eu®.

Entuzjastéw idei telewizji i radia oby-
watelskiego w polskim spoleczenstwie
wiec nie brakuje. Trudno jednak po-
wiedzie¢, ze ten potencjal jest wlasciwie
wykorzystany. Stuchanie radia lub ogla-
danie telewizji w sieci wciaz jest przeciez
duzo mniej popularne niz odbieranie
ich wsposéb tradycyjny. Gdyby istniaty
odpowiednie warunki prawno-organiza-
cyjne, cze$¢ z tych inicjatyw z pewnoscia
przeniostaby sie do eteru. Stworzenie
takich warunkéw nie jest latwe, ale jak
pokazuja do$wiadczenia innych panstw,
jak najbardziej mozliwe. Potrzebna jest
tu dobra wola izrozumienie problemu
ze strony dysydentéw, ale tez spoteczna
$wiadomos¢, jakie korzysci moga przy-
nies¢ Polakom takie media i obywatelski
lobbing na rzecz korzystnych dla takich
mediéw rozwiazan prawnych.

3 www.eds-fundacja.pl/00/media_obywatel-

skie/0000.php [dostep: 28.12.2009].

L]

TELEWIZJA OBYWATELSKA
DLACZEGO WARTO?

Panstwo ma telewizje publicz-
ng, biznes ma telewizje komercyjna,
dlaczego w trojsektorowym podzia-
le spoleczenistwa demokratycznego
sektor obywatelski (obok publicznego
i biznesowego) nie moze, czy raczej
nie powinien dysponowaé swoja tele-
wizjg? No tak, ale telewizja publiczna
zyje z pieniedzy podatnikéw i reali-
zuje misje publiczna: informowad,
ksztaltowaé postawy obywatelskie,
dba¢ o kulture itd.; biznes robi tele-
wizyjny biznes — zyje z reklam, misja
za bardzo si¢ nie przejmuje, najwaz-

niejszy jest poziom ogladalnosci, bo
wtedy reklamodawcy stoja w kolejce.
Dobrowolny, obywatelski sektor pie-
niedzy z podatkéw nie ma, biznesu
nie robi, wiec co go moze motywowaé
do posiadania wlasnego narzedzia
medialnego przekazu? Misja. A takze
zniecierpliwienie, ze pozostale tele-
wizje organizacjami si¢ nie przejmu-
ja, nie nagla$niaja odpowiednio ich
dzialan, ich idei, lideréw. Czyli zasada
— umiesz liczy¢?, licz na siebie!

Trzeci sektor ogdlnopolskiej tele-
wizji konkurencyjnej pewnie nie zrobi

(chociaz — Telewizja Trwam, robiona
przez instytucje koscielne, stanowi
rozpoznawalng juz marke), ale z powo-
dzeniem moze wypelnia¢ wiele nisz,
zwlaszcza w wymiarze lokalnym.

Niebagatelnym argumentem jest
takze malejacy koszt kamer, sprzetu
komputerowego, dos$wiadczenia z ka-
merami domowymi, wieksza dostep-
no$¢ do wiedzy o kuchni telewizyjnej,
wzorce zbardziej zaawansowanych
w mediach  obywatelskich  krajéw.
A poza tym - organizacje kochaja nowe
wyzwania.
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JAK TO
W ELBLAGU BY+O?

Moj przyjaciel, Juliusz Marek, wla-
Sciciel Telewizji Elblaskiej zaimpono-
wal mi wiele lat temu, bo powiedziat,
ze zalozy swoja telewizje — i tak zrobil.
A méwit to wczasach, gdy telewizje
lokalne w Polsce niemal nie istnialy.
Miedzy innymi to wlasnie zainspiro-
walo mnie, aby pie¢ lat temu zaczg¢ na
powaznie mysle¢ o studiu telewizyj-
nym w stowarzyszeniu. Tak sie zlozy-
fo, ze bedac wtedy prezesem Fundacji
Elblag tatwiej mi byto napisa¢ projekt
i pozyskac pieniadze na pierwsze dzia-
tania telewizyjne. Réwnolegle temat
podjal ESWIP, ktérego tez bylem i je-
stem prezesem. Stowarzyszenie powo-
talo Telewizje Obywatelska i do dzi$ ja
prowadzi.

I TAK POWSTAL
EMIT

Projekt, ktéry zainicjowal Telewi-
zje Obywatelska w Elblagu skierowany
zostal do programu unijnego, jeszcze
Phare: ,Organizacje pozarzadowe na
rzecz zréwnowazonego rozwoju” obstu-
giwanego przez Fundusz Wspoélpracy.
Zaltozonych bylo w nim wiele dziatan,
a miedzy innymi utworzenie studia te-
lewizyjnego. Spdjrzmy jak to wygladalo
w zlozonym wniosku:

Utworzenie  redakcji
miodziezowej

W celu uruchomienia redakcji te-
lewizji mfiodziezowej w jednym z po-
mieszczeni Bramy Targowej przeprowa-
dzony zostanie cykl szkolen i warsztatow
przygotowujgcych do pracy ok. 10 0séb,
przede wszystkim stypendystéw funda-
cji, ale rowniez wolontariuszy Centrum
Wolontariatu iinne zainteresowane
mtode osoby. Bedzie to pierwsze w mie-
Scie telewizyjne studio miodziezowe
przygotowujgce materialy telewizyjne
z zakresu szeroko rozumianej dziatalno-
Sci mlodziezy na rzecz miasta (zwiasz-
cza w kontekscie promocji dziedzictwa
kulturowego). Materialy te nastepnie
bedg bezplatnie emitowane przez lo-
kalng telewizje kablowg (oswiadczenie
wiasciciela Telewizji Elblgskiej w tej
sprawie w zalgczeniu) w ramach pro-
gramu miodziezowego. Fundacja ma

telewizji

doswiadczenie w takiej dziatalnosci,
poniewaz wczeSniej prowadzita we
wspdtpracy z Telewizjg Elblgaskq projekt
majgcy na celu promocje UE przez sty-
pendystow fundacji.

Mitodzi ludzie tworzgcy redakcje
wylonig jej nazwe iopracujg sposib
dziatania - opracujg regulamin pracy
i podzielg posrdd siebie funkcje zwigza-
ne z funkcjonowaniem redakcji. Bedzie
to praca catkowicie wolontarystyczna.
Opieke nad studiem bedzie sprawowat
pracownik fundacji.

Wybranych [do projektu] zostanie
ok. 15 0séb majgcych predyspozycje do
réznych funkcji zwigzanych z prowa-
dzeniem studia telewizyjnego: predys-
pozycje dziennikarskie, redaktorskie,
operatorskie, organizacyjne itp.

Odbedzie si¢ 5 szkolen trwajgcych
po 6 godzin (30 godz.) dla ok. 15 0séb
z zakresu: prawa prasowego, umiejet-
nosci dziennikarskich, operatorskich,
montazu materiatow filmowych. Po-
nadto dziennikarze i operatorzy Telewi-
zji Elblgskiej przez 100 godz. prowadzi¢
bedq z osobamiwskazanymido poszcze-
gélnych funkcji (operator, dziennikarz,
sprawozdawca, spiker, montazysta i in.)
praktyczne warsztaty pracy z kamerg,
tworzenia materiatow dziennikarskich,
prowadzenia wywiadow, montazu ma-
teriatow filmowych i in. W wyniku tych
warsztatow utworzone zostang co naj-
mniej 3 materialy telewizyjne ditugosci
ok. 10-20 min. Materialy te wyemi-
towane zostang nastepnie w Telewizji
Elblgskiej. Jeden z materiatow bedzie
dotyczyt promocji niniejszego projektu.

Redakcja telewizji miodziezowej
bedzie miata siedzibe na jednym z po-
ziomow Bramy Targowej (pomieszcze-
nie o powierzchni ok. 25 m?). Bedzie
to miejsce w ktérym bedzie odbywata
sie praca dziennikarska — omawianie
tematow dziennikarskich, ocena mate-
riatow dziennikarskich i reporterskich,
ponadto montaz dostarczonych ma-
teriatow, bedzie tu miejsce do nagry-
wania rozmow z goS¢mi i bohaterami
materiatow. W celu utworzenia studia
telewizyjnego dokonana zostanie ada-
ptacja pomieszczenia (zabudowa wne-
trza) oraz zakupione zostanie: kamera,
komputer do montazu, drukarka do plyt
DVD, zestaw oswietleniowy oraz meble
do pracy (biurka i fotele).

W ten sposéb utworzona zostala
Eksperymentalna Mtodziezowa Inicja-
tywa Telewizyjna czyli EMIT. EMIT do
dzi$ skupia mlodziez zainteresowana
tworczoscia telewizyjna, od czasu do
czasu wolontarystycznie realizuje swo-
je materialy, ktore ida w elblaskiej ka-
bléwce oraz zamieszczane s na stronie
Telewizji Obywatelskie;j.

I DALEJ

Skoro okazalo sie, ze stosunkowo
tatwo mozna przekonaé¢ grantodaw-
cow, ze studio telewizyjne jest dobrym
narzedziem aktywizacji mlodziezy,
poszlismy dalej i w nastepnych projek-
tach, juz stowarzyszeniowych, konty-
nuowali$my rozwéj studia i telewizji.
W pewnym momencie nakfadaly sie
na siebie trzy redakcje: EMIT, redak-
cja Fundacji Elblag i redakcja Telewizji
Obywatelskiej. Dzi$ pracuje gléwnie re-
dakcja TvO i od czasu do czasu EMIT.

ILE KOSZTUJE
ZALOZENIE SWOJEJ
TELEWIZJI?

Wielokrotnie pytano mnie ile kosz-
tuje wlasne studio. Wyliczmy minimum
sprzetowe: dwie polprofesjonalne ka-
mery (ok. 30 000 z1), komputer z opro-
gramowaniem do montazu materialéw
telewizyjnych (ok. 7000 zl), mikser i2
mikrofony (1000 z1), 2 statywy (1000 z1),
wyposazenie studia — dwa biurka, fotele
czy krzesla, sofa, stoliczek, jaka$ cera-
mika (ok. 6000 z1), o$wietlenie — lampy
(ok. 1000 zl). Razem: ok. 50 000 zt. Do
tego dochodzi koszt wynajecia i utrzy-
mania lokalu. Nasze studio gniezdzi si¢
w jednym pomieszczeniu o powierzch-
ni ok. 30 m? to jest absolutne mini-
mum. Powiedzmy niech to jest 1000 z1
miesiecznie. No i ludzie.

NAJWAZNIEJSI
SA LUDZIE

Mieli$my to szczescie, ze natrafi-
liSmy na grupe wspanialych mlodych
ludzi — wtedy studentéw, ktérzy czuli
temat. Byli zainteresowani udzialem
w projektach, duzo si¢ uczyli, byli kre-
atywni, mieli $wietne pomysty. Z tej
grupy stopniowo przeszly do stalej
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pracy w studiu telewizyjnym trzy oso-
by: Jola Prokopowicz — dziennikarka,
redaktorka, pisze scenariusze, teksty
lektorskie, kreuje merytoryczna zawar-
to$¢ materiatéw; Kuba Qbi Struminski
— powiada, ze jest designerem i do tego
freelancerem, co w praktyce znaczy, ze
jest §wietnym grafikiem i to on dokonu-
je oprawy graficznej réznych serii ma-
terialéw telewizyjnych, poszczegélnych
filméw i materiatéw do druku, ponadto
jest kamerzystg; Bartek Bart Rybaczew-
ski — $wietny kamerzysta, montazysta
i fotograf, studiuje na tédzkiej filmow-
ce. Wazne jest, ze $wietnie ze soba
wspolgraja, tworza kreatywny zespot
imaja niespozyta energie. Ich praca
finansowana jest w ramach projektéw
realizowanych przez stowarzyszenie
oraz wramach dzialalnosci gospodar-
czej, ktora stowarzyszenie prowadzi.

Te trzy osoby bezposrednio tworza
telewizje. Ponadto przy produkcji mate-
rialéw uczestnicza niektérzy cztonko-
wie zespotu ESWIP przede wszystkim
jako reporterzy i osoby prowadzace roz-
mowy w studio: Ania Lebek-Obrycka,
Malgorzata Wozna, Joanna Kenska, Ar-
kadiusz Jachimowicz. Pojawiaja si¢ tak-
ze wolontariusze i wspélpracownicy.

Brakuje kilku oséb obecnych w du-
zych studiach: dZwiekowca, o$wietle-
niowca, lektora itd. Nie sta¢ nas na to.
Wszystkie te funkcje przejmuje trzy-
osobowy zespol. Rodzi to trudnosci
iczasami obniza poziom produkcji
— np. kwestia odpowiedniego o$wie-
tlenia, ale ten poziom i tak jest lepszy
od poziomu wielu redakeji lokalnych
kablowek.

ZARZADZANIE

Telewizje Obywatelska traktujemy
jako jeden z kilku priorytetowych pro-
graméw stowarzyszenia. Nazwali$my
go ,media obywatelskie”. Za program
ten, jak ikazdy inny, odpowiedzial-
na jest osoba zkadry zarzadzajacej
ESWIP. Ze wzgledu na moje do$wiad-
czenia dziennikarskie, ja odpowiadam
za TvO, ale ciagle brakuje nam osoby
bezposrednio zarzadzajacej studiem, bo
spraw jest coraz wiecej. Zespol telewi-
zyjny spotyka sie raz na miesigc i ustala
dzialania na najblizszy okres. Program
»media obywatelskie” zawarty jest row-
niez w strategii rozwoju stowarzysze-

nia i co roku przegladany, modyfikowa-
ny i poglebiany przez zesp6! medialny
oraz menedzeréw stowarzyszenia.

Praca studia wkomponowana jest
w projekty stowarzyszenia poprzez
zlecanie calo$ciowej wizualizacji pro-
jektéw, realizacje spotéw i filméw.
W praktyce oznacza to, ze kazdy pisany
i sktadany przez nas projekt zawiera ja-
kie$ produkty i dzialania przeznaczone
dla pracownikéw studia. Czasami sg to
np. warsztaty dziennikarskie, operator-
skie, fotograficzne czy graficzne prze-
prowadzane przez studio.

Ponadto studio realizuje zlecenia
spoza stowarzyszenia, zamawiane przez
inne organizacje lub instytucje. Czesto
sq to zlecenia zawarte w realizowanych
przez te podmioty projektach: np. wi-
zualizacja, zrobienie ulotki, plakatu,
spotu telewizyjnego czy filmu.

W zeszlym roku studio obstuzyto
konkurs Ambasador EFS wojewddztwa
warminsko-mazurskiego: opracowato
publikacje, zrealizowalo prezentacje
ifilm onominowanych ilaureatach.
Poziom — naprawde znakomity.

Nie mamy niestety pieniedzy na za-
trudnienie personelu studia Telewizji
Obywatelskiej do realizacji wytacznie
materialéw telewizyjnych. To utrud-
nia rozwoj. Z drugiej jednak strony ten
montaz finansowy poprzez projekty
irealizacje zlecen zewnetrznych po-
zwala na funkcjonowanie studia.

DZIEWIEC NA TRZY
- CZYLI NASZE
PRODUKC]JE

Pierwszym stalym programem Te-
lewizji Obywatelskiej jest prowadzenie
wywiadu czy rozmowy z osoba w stu-
diu. Program ten nazwali$my 9/3 czy-
li ,Dziewie¢ minut na trzeci sektor”.
Dlaczego dziewie¢ anie jedenascie?
Nieistotne. Zasada jest jedna: rozméw-
ca musi by¢ zwiazany z sektorem poza-
rzadowym lub méwi¢ na temat sektora
pozarzadowego czy inicjatyw obywa-
telskich. Ogromna wigkszo$¢ rozmoéw
jest prowadzona w studiu, ale czasami
nagrywana jest np. podczas konferen-
¢ji. Czasami rozmowe ubarwiajg krét-
kie urywki wydarzenia, o ktérym jest
mowa. Wymaga to oczywiscie ogra-
nia tego wydarzenia, czyli obecnosci

kamerzysty. Jest to do$¢ prosta forma
telewizyjna, nie trzeba wiele czasu, aby
rozmowe nagraé, a potem zmontowac.
Robione jest to z reguly poza projekta-
mi czyli wolontarystycznie.

Asia Kenska nazwata kolejna for-
me naszej produkcji — reportaz: , Trze-
cie oko”. Rzecz bardziej czasochlonna
— trzeba by¢ na wydarzeniu z kamers,
nagra¢ ,setki” (wypowiedzi), musi by¢
reporter omawiajacy przed kamera co
sie dzieje, trzeba dobra¢ muzyke itp.
Montaz materialéw trwa do$¢ dtugo, ale
efekt jest bardzo dobry. To pewnie naj-
bardziej pozadana przez nas i odbior-
céw forma, ale najbardziej kosztowna.

Kolejna produkcja sa spoty telewi-
zyjne, kilkudziesieciosekundowe formy
prezentujace dany projekt, akcje czy
wydarzenie. To niezwykle trudna for-
ma, bo w krétkiej chwili trzeba odda¢
istote przekazu. Spoty wymysla caly
zespol, przoduje w tym Jola. Spoty emi-
towane sa w TVP3 i kabléwkach, jeden
— zrealizowany na zlecenie Federacji
Bankéw Zywnosci — pojawit sie w tele-
wizjach ogélnopolskich.

No ikilkunastominutowe filmy
opisujace czy to projekt, czy wydarze-
nie wramach projektu, czy sylwetke
osoby. Robimy tez filmy dotyczace trze-
ciosektorowych zagadnien: wspélpracy
organizacji z samorzadem, dziatalnosci
reprezentacji, rzecznictwo itp.

Staramy sie tez gromadzi¢ infor-
macje o wydarzeniach organizowanych
przez elblaskie organizacje izamiesz-
czacje w formie plansz informacyjnych.
Nazwalismy to ,Z czym do ludzi?”.

Na ostatnim Forum Inicjatyw Poza-
rzgdowych w Elblagu zrobilismy studio
otwarte, pytaliémy elblazan co ich cie-
szy, co ich zlo$ci w miescie. Bylo spo-
ro ciekawych wypowiedzi, zrobilismy
z nich program.

Specyficznym rodzajem produkcji
sa filmy instruktazowe czy szkoleniowe.
Zrobili$my ich kilka, miedzy innymi
dla stowarzyszenia BORIS, gdzie krok
po kroku pokazana byta budowa part-
nerstwa lokalnego. Podobnie material
o Forum Petnomocnikéw, nowatorskiej
formule wsparcia urzednikéw odpo-
wiedzialnych w samorzadach za wspot-
prace z organizacjami pozarzadowymi.
Takie filmy prezentowane s3 m.in. na
konferencjach czy szkoleniach.
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WSPOLPRACA PROBY Z TELEWIZJA watelska.org.pl. To dobre uzupelnienie
7 TELEWIZ]A ELBLASKA PUBLICZNA przekazu kablowego — kazdy ma do-

Od poczatku istnienia Telewizji
Obywatelskiej jej produkcje emitowa-
ne sa w Telewizji Elblaskiej, lokalnej
kabléwce. Podpisana zostala stosowna
umowa o wspoétpracy. Co jakis czas spo-
tykamy si¢ i omawiamy rdézne aspekty
kooperacji. Obydwie strony sa zadowo-
lone, zwlaszcza, ze czasami uda nam sie
w projekcie zawrze¢ koszty emisji spotu
promocyjnego i mozemy za to zaplacic,
co jest przyjmowane z nieukrywanym
zadowoleniem...

Mamy w kazdy czwartek do dys-
pozycji pot godziny czasu antenowe-
go. Co oznacza, ze wciggu tygodnia
musimy przygotowa¢ co najmniej dwa
nowe materialy po okoto 10-15 minut.
To wbrew pozorom — bardzo duzo. Nie
zawsze jesteSmy w stanie to zrobi¢,
czasami ida powtdrzenia, a czasami po
prostu nie wypelniamy naszej raméw-
ki. Na szczescie Telewizja Elblaska ra-
dzi sobie, wypelniajac pozostaly czas
swoimi produkcjami.

Istotne jest, Ze program jest zape-
tlony — trwa wsumie jedna godzine
ijest co godzine powtarzany, co ozna-
cza, ze jeden material ukaze sie w ciagu
jednego dnia kilkanascie razy.

To ulatwia dostep do audycji wszyst-
kim zainteresowanym odbiorcom.

Czasami wysylamy plytki z nagra-
niami do wszystkich telewizji lokalnych
w wojewodztwie. Wiemy, ze cze$¢ jest
emitowana. Czasami Telewizja Elbla-
ska, wspoélpracujaca ze stowarzysze-
niem skupiajacym telewizje kablowe
sieci Vectra, przekazuje nasze produkcje
do miast poza naszym wojewodztwem.
Wiemy, Ze niektére sa tam emitowane.

Mozliwos¢ zamieszczania naszych
materialéw w lokalnej telewizji kablo-
wej ulatwia nam zycie, nie musimy
dysponowa¢ swoim kanatem (nawet nie
chce mysle¢ o kosztach...), wzbogacamy
program lokalny, nie ptacimy za emisje,
ale tez nie domagamy sie zaplaty za na-
sze produkcje.

Jako inng forme wspolpracy mozna
poda¢ przyklad stupski, gdzie stowa-
rzyszenie Centrum Inicjatyw Spolecz-
nych wspoétpracuje z lokalng kabléwka
robiac wspdlne programy o aktywnosci
obywatelskiej.

Prébowalem zainteresowal naszym
istnieniem regionalng telewizje publicz-
na w Olsztynie. W zesztym roku wysta-
fem pismo stwierdzajac m.in.: Od trzech
lat wramach zalozonej przez siebie
Telewizji Obywatelskiej stowarzyszenie
promuje dziatalnosc organizacji pozarzg-
dowych naszego regionu (wiecej www.tele-
wizjaobywatelska.orgpl). Stowarzyszenie
dysponuje studiem, sprzetem (kamery,
komputery itp.) oraz zatrudnia zespot
realizatorow. Ponadto od 11 lat wydaje
pismo ,Pozarzgdowiec”, obstuguje regio-
nalny serwis informacyjny www.wim.ngo.
pl, wydaje publikacje.

Dostrzegajgc  zbieznos¢ misji  sto-
warzyszenia z misjg TVP zwracamy sie
z propozycjg  podjecia  systematycznej
wspdtpracy z Oddziatem TVP w Olszty-
nie, ktéra moze sig¢ wyrazac m.in. dostar-
czaniem do emisji materiatow dotyczg-
cych szeroko pojetej aktywnosci spotecznej
naszego regionu. Propozycja jest zgodna
z duchem art. 26 Ustawy o dziatalnosci
pozytku publicznego io wolontariacie:”
Jednostki publicznej radiofonii i telewizji
umozliwiajg organizacjom pozytku pu-
blicznego nieodplatne informowanie o ich
dziatalnosci na zasadach okreslonych
w przepisach odrebnych’.

Uzasadnialem, ze tego rodzaju
wspdlpraca oddzialu TVP z wydawca
spolecznym, jakim jest stowarzysze-
nie, moze sta¢ sie nowatorskim roz-
wiazaniem poprzez m.in. mozliwo$é
wykorzystania regionalnych zasobdw,
uzupelnienie iwzbogacenie progra-
mowe, jak réwniez poprzez wymiar
finansowy.

Jak na razie pismo pozostalo bez
odpowiedzi. Ale nie tracimy nadziei, ze
do wspélpracy dojdzie, bo jednak misja
— cho¢ proporcje sa bardzo nieréwne —
faczy. Technicznie materialy sa podob-
nie tworzone, nie ma przeszkdéd zwig-
zanych z emisja. Tylko wspéipracowac.

STRONA
INTERNETOWA

Nasze produkcje udostepniamy na
stronie internetowej Telewizji Obywa-
telskiej, znajdujacej sie pod nieco zbyt
dlugim adresem: www.telewizjaoby-

step do interesujacych go materiatéw.
Niemal kazdy material ma po kilkaset
wejs$¢, rekordowy spot miat tych wejsé
ponad cztery tysigce. Ponadto mozliwa
jest ocena zamieszczonych materialow.

Strona umozliwia zamieszczanie
materiatéw telewizyjnych zrealizowa-
nych przez inne organizacje, z czego
korzysta np. TPD z Moraga. Zasady
umieszczania takich materialéw okre-
$la regulamin, gdzie istotna jest kwestia
praw autorskich. Zalezy nam na utwo-
rzeniu pokaznego zbioru telewizyjnej
produkgji pozarzadowej.

SERWISY
INTERNETOWE

Alternatywnym kanalem dystrybu-
cji sa inne portale i serwisy interneto-
we. Podpisalismy umowe o wspétpracy
zlokalnym serwisem internetowym
www.portel.pl, na ktérym regular-
nie zamieszczane s3 nasze materialy.
Zwieksza to ich ogladalno$¢ i urozma-
ica oferte serwisu. Wspdlpraca jest
bezkosztowa. Wymaga od nas opraco-
wywania krétkich informacji i sporza-
dzenia zajawek. Osoba zainteresowana
tematem wchodzi poprzez serwis na
nasza strone internetowa, aby obejrzeé¢
caly material.

Na podobnej zasadzie zamieszcza-
ne sa niektére filmy na regionalnym
serwisie internetowym organizacji po-
zarzadowych www.wim.ngo.pl.

PATRONATY

Telewizja Obywatelska obejmuje
patronatem niektére wydarzenia re-
alizowane przez organizacje pozarza-
dowe: Fora Inicjatyw Pozarzadowych,
konferencje, festyny itp. Jest to jeszcze
dos¢ uciazliwe, bo oznacza, ze nalezy
tam by¢, zrobi¢ i zmontowaé materiat
iumieéci¢ w programie. Oznacza to
dodatkowy czas pracy ikoszty prze-
jazdu. Jezeli patronat jest przewidziany
w jakims$ projekcie, to te koszty bywaja
pokryte. Jezeli nie — trzeba odmawiac,
bo nie dajemy rady. Czasami uda sie to
zrobi¢ wramach rozmowy w studiu,
to jest dla nas, jak wspomnialem, naj-
tatwiejsze, cho¢ nie tak atrakcyjne jak
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reportaz. Z czasem na pewno patrona-
téw bedzie wiecej. W zamian za patro-
nat nasze logo ukazuje si¢ na plakatach,
ulotkach i banerach.

NASZA PRZYSZEOSC

Ostatnio zastanawialiSmy sie co
dalej. Wiemy, ze sprawa jest potrzeb-
na, innowacyjna, ze przecieramy szlaki,
tworzymy dobre praktyki, ze musimy
kontynuowacd. Ibedziemy. Potrzebuje-
my jednak wsparcia finansowego, aby
ustabilizowa¢ dziatanie. My$limy o du-
zym projekcie doposazajagcym nas
w sprzet, wiedze inowe mozliwosci.
Podpatrujemy jak to si¢ robi w Niem-
czech. Ostatnio redakcja ze wspol-
pracownikami wybrata si¢ na wizyte
studyjna do organizacji w Miinster,
ktéra prowadzi studio otwarte i szkoli

w zakresie telewizji obywatelskiej. Jeze-
li chodzi o wyposazenie — tamci gora,
jesli chodzi ojako$¢ produkcji — my.
Ale tesknota do rzetelnego wyposaze-
nia zostala...

Wspomniane studio otwarte to nasz
najblizszy cel. Takie studio umozliwia
mieszkancom realizacje wlasnych pro-
dukcji telewizyjnych (w zakresie pozyt-
ku publicznego). Studio uzycza sprzet,
instruuje, pomaga stworzy¢ material
telewizyjny, zamieszcza go w swoim
kanale telewizyjnym.

Wazna jest kwestia finansowania
mediéw obywatelskich. Projekt oby-
watelskiej ustawy medialnej zaklada
mozliwo$¢ dofinansowania produkcji
telewizji prowadzonych przez nadaw-
codw spotecznych — m.in. organizacje
pozarzadowe. To duza szansa na ich
rozwoj.

I PO CO
TO WSZYSTKO?

Mamy $wiadomo$¢ ze nasz prze-
kaz jest trudny, ze méwimy o sprawach
mato popularnych, ciekawych tylko dla
niewielkiej grupy odbiorcéw, ze zwykli
odbiorcy przyzwyczajeni do produkcji
wielkich telewizji moga omija¢ nasze
programy. Ale wiemy tez, Ze to co ro-
bimy oglada jednak duzo oséb (Telewi-
zja Elblaska dociera z przekazem do ok.
50000 oséb), na stronie internetowej
na kazdy film jest od kilkudziesieciu do
kilkuset wejs¢. Poruszamy zagadnienia,
przedstawiamy ludzi, projekty, akcje
o ktérych niejednokrotnie nikt by sto-
wa nie powiedzial. Stopniowo zmienia-
my wizerunek sektora pozarzadowego,
oswajamy go ze zwyklymi mieszkanca-
mi. A to jest nasza misja.

L]

RYBY GEOSU NIE MAJA -
DZIECI OWSZEM!
O PEDAGOGICE MEDIALNE] NAD DUNAJEM

Ja tez to potrafie! — pelne za-
skoczenia zdanie czesto pada z ust
$wiezo upieczonych — najczesciej kil-
kunastoletnich - rezyseréw, dzwie-
kowcéw, montazystow, przed ktory-
mi otworzyl sie zaczarowany $wiat
mediow. Dzieki pracy pedagogéw
medialnych w Wiedniu, juz nawet
kilkuletnie dzieci odkrywaja tajniki
prasy, radia, telewizji i Internetu.

Poniewaz wiedza o $wiecie czerpana
z mediow jest roznej jakoSci, wazne sq
kompetencje pozwalajgce na ocene do-
cierajgcych do nas informacji oraz umie-
jetnosc umiejscowienia ich we wlasciwym
kontekscie. W naszym spoteczeristwie nie

wystarczy juz nauka czytania i pisania
— wduchu media literacy’ powinnismy
uczyc sie tworzyc i odczytywac wszystkie
teksty medialne — przekonuje Anu Poy-
sko, kierowniczka ,wienXtramedienzen-
trum” — osrodka pedagogiki medialnej
dotowanego przez magistrat Wiednia.
Dzialajace od ponad trzydziestu lat cen-
trum swoja oferte kieruje do mlodziezy
od 10. do 22. roku zycia oraz do nauczy-
cieli ipedagogéw zainteresowanych
czynnym wykorzystaniem mediéw lub

I Cytowane pojecie media literacy pochodzi
z jezyka angielskiego — literacy ozncza pi-
$miennos$¢, tak wigc media literacy mozna
przettumaczy¢ jako umiejgtno$¢ tworzenia
i odczytywania przekazéw medialnych.

chociazby rzetelng dyskusja na ich te-
mat. Poysko zentuzjazmem opowiada
o genezie pedagogiki medialnej: pierw-
szych modelach przenoénych i tanich
kamer, ktére przyczynily sie¢ do demo-
kratyzacji komunikowania masowego;
szerokim w Europie Zachodniej ruchu
mediéw obywatelskich, wreszcie — o po-
wstaniu wyspecjalizowanych o$rodkéw
w krajach niemieckojezycznych, wtym
wiedenskiego medienzentrum. Samo
pojecie ,pedagogiki medialnej” oznacza
cale spektrum pedagogicznych dzialan
skupiajacych sie na mediach. Obejmu-
je zaréwno poczynania majace chroni¢
dzieci i mlodziez przed tre$ciami uzna-
wanymi za szkodliwe, jak i ksztaltowa-
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nie kanonéw (promowanie ,dobrych”
i ;,warto$ciowych” medidw), krytyczna
analize struktur isposobéw dzialania
mediéw masowych oraz aktywna prace
mlodziezy i produkcje wlasnych przeka-
z6éw. To ostatnie podejscie — zwane tak-
ze ,pedagogika zorientowana na dziata-
nie” (a nie zakazy i nakazy) — przy$wieca
wiedenskiej placéwce. — Samodzielna
produkcja pozwala uswiadomic sobie,
w jaki sposob konstruowane sq przeka-
zy w mediach. — ttumaczy Anu Poysko
— Za kazdg opowiescig kryje sie ktos, kto
decyduje o jej tresci. Poprzez zmiane per-
spektywy — od konsumenta do producen-
ta — mlodziez zyskuje nowe spojrzenie na
media. Wten sposéb zdobyta wiedza
pozwala na selekcje i reflektowanie tre-
Sci emitowanych przez media masowe
— dodaje. Inne argumenty na rzecz ak-
tywnej pracy z mediami to poznawanie
nowych technologii oraz mozliwo$¢ wy-
razenia przez mlodych ludzi ich opinii
i potrzeb.

VJING,
MACHINIMA
I CZAR KINA...

Wiedeniskie medienzentrum stara
sie wychodzi¢ naprzeciwko najnow-
szym trendom. W ofercie skierowanej
do mlodziezy mozna znalez¢ warsztaty
vjingu (visual jockeyingu — kompute-
rowego tworzenia filmowych instala-
¢ji), machinimy (tworzenia filméw ze
zmontowanych sekwencji ,odegranych”
przez postacie popularnych gier kom-

puterowych), czy tez tworzenia filméw
przy pomocy telefonéw komoérkowych.
Stata popularno$cia ciesza sie¢ jedna-
kowoz ,stare media”, przede wszyst-
kim film. — Rocznie wspieramy okofo
siedmiuset projektéw, to bardzo duzo
— przekonuje Poysko. Wsparcie polega
na bezptatnym udostepnianiu filmo-
wego sprzetu, pomieszczen studyjnych
oraz stanowisk montazowych. Grupa
doswiadczonych pedagogdéw stuzy rada:
w jaki sposéb opowiedzie¢ historie za
pomocg obrazu, jakie stosowa¢ ujecia
— krétko méwiac, jak nakrecié film tak,
aby robit ,filmowe” wrazenie. — Kazdy
pedagog medialny jest jak potozna przy
porodzie. Jego zadaniem jest pomdc
dzieciom i mlodziezy wyrazi¢ swdj po-

myst tak, aby przemowit w zamierzony
sposob do publicznosci — méwi kierow-
niczka medienzentrum. Innego rodzaju
wsparcie polega na asystowaniu mlo-
dym filmowcom w realizacji nierzadko
bardzo ambitnych planéw. — Projekty
medialne stanowiq bardzo pracochion-
ne przedsiewziecia iczasem zdarza
sie, ze pewnych rzeczy sig nie koriczy,
gdyz okazujg sie zbyt ,mega’. Zadanie
pedagogéw medialnych polega wiec
takze na wskazywaniu drég do osig-
gniecia zamierzonego celu — wyjasnia
Poysko. Drziatalno$¢ medienzentrum
w Wiedniu przynosi dorodne filmowe
zniwa. Co roku, w trakcie pieciodnio-
wego festiwalu ,wienervideo&filmta-
ge” prezentowane s3 najnowsze krot-
kometrazowe dzieta mtodych adeptéw
kina. Kazdy pokaz konczy sie dyskusja
publicznosci oraz garscig rad udziela-
nych przez fachowe jury. — W Wiedniu,
analogicznie do mtodej sceny muzycz-
nej, istnieje takze bardzo prezna scena
filmowa, ktéra potrzebuje miejsca do
spotkan oraz wymiany pogladéw i do-
Swiadczen. Festiwal staje sie jednym
z takich miejsc — podkresla Poysko.

UCZENIE
NAUCZYCIELI

Zwielokrotniony efekt dziatalnosci
medienzentrum mozliwy jest dzieki
ksztalceniu tak zwanych multiplika-
toréw — nauczycieli, pedagogéw i pra-
cownikéw spolecznych, ktérzy w swojej
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pracy postanowili zaja¢ sie mediami.
— Praca z mediami nie stanowi monopo-
lu pedagogéw medialnych — méwi Poy-
sko — My rozwijamy metody, ktore mogg
stac sig bardzo przydatnym narzedziem
wrekach kazdego pedagoga. Dostep
do nowej dziedziny ulatwia bezptatna
i otwarta dla wszystkich biblioteka, gro-
madzaca liczne podreczniki igotowe
zbiory metod prowadzenia warsztatéw
z miodzieza. Ponadto, na dorostych cze-
ka szeroka oferta kurséw — poczynajac
od kilkugodzinnych wieczoréw infor-
macyjnych, przez weekendowe warszta-
ty (nagrywania sluchowisk radiowych,
produkgji filméw animowanych itp.), az
po catoroczny kurs pedagogiki medial-
nej. Uczestnicy tego ostatniego przez
sze$¢ miesiecy regularnie uczeszczaja na
kilkudniowe bloki seminaryjne poswie-
cone podstawom pedagogiki medialnej,
pracy z poszczeg6lnymi mediami oraz
metodom zaje¢ zmlodzieza. Kolejne
po! roku przeznaczone jest na przepro-
wadzenie wlasnego projektu ijego pre-
zentacje przed prowadzacymi iinnymi
uczestnikami kursu.

Przed przystapieniem do projektu,
kazdy z uczestnikéw musi zastanowic
sie nad doborem medium odpowied-
nim dla planowanej grupy docelowej

— ta réwniez powinna zosta¢ moz-
liwie dokladnie zdefiniowana pod
katem wieku, liczebno$ci, zasobdw
czasowych, zrédel motywacji itd. Nie-
typowe w pracy pedagoga medialnego
moze sie wydawac to, ze nie ostatecz-
ny produkt jest najwazniejszy, lecz
proces prowadzacy do niego. — Ktos,
kto zaczyna malowad, nie powinien sie
spodziewac, ze jego pierwsze dzielo za-
wisnie w galerii. Podobnie w dziedzinie
mediow: najpierw potrzebna jest prze-
strzeni do eksperymentowania i po-
szukiwania wtasnych srodkéw wyrazu
— przekonuje Anu Po6ysks, po czym
dodaje — Projekty pedagogiki medial-
nej przewaznie odbywajq sie w grupie,
dzieki temu caty proces posiada silnie
socjalizujgcy charakter. Mtodzi podej-
mujg sie zadan, ktérych nigdy wcze-
Sniej nie wykonywali. Nagle odkrywajqg
w sobie liderow grupy, aktorow, czy np.
rezyserow. WiekszosS¢ projektow me-
dialnych koviczy sie poczuciem sukcesu,
ktore pozostaje na diugo.

TRZECI SEKTOR
CZWARTE] WLADZY

Mtodzi twércy filmowi, tele-
wizyjni iradiowi w Wiedniu poza

internetem dysponuja takze trady-
cyjnymi kanalami komunikowania
- radiem obywatelskim ORANGE
94.0 oraz telewizja OKTO tv. Poczat-
ki obydwu tych nadawcéw leza w ru-
chu piratéw radiowych dziatajacych
na rzecz réznorodnos$ci mediéw. Od
samego poczatku audycje przygoto-
wywane przez miejscowa miodziez
zajely szczegblne miejsce w progra-
mie obu stacji... Nie bez zastugi me-
dienzentrum, ktére ksztalci kolejne
juz pokolenia twércéw i dziennika-
rzy obywatelskich.

Linki:
,wienXtra medienzentrum”
http://www.medienzentrum.at
radio ORANGE 94.0
http://094.at
OKTO tv
http://okto.tv

Autor jest absolwentem dziennikarstwa na
Uniwersytecie Jagielloriskim; od 2007 roku
mieszka w Austrii ipracuje wradiu oby-
watelskim ,ORANGE 94.0”. W 2009 roku
ukonczyt kurs pedagogiki medialnej prowa-
dzony przez ,wienXtra medienzentrum”.

]

CO UDALO SIE WYWIEZC Z NIEMIEC?

Bennohaus, czlonek European
Youth4Media Network e.V, jest dzi$
jednym z lepiej rozwinietych osrod-
kéw edukacyjnych w obszarze me-
diéw obywatelskich. Jest miejscem,
gdzie spotkac si¢ moga mlodzi pa-
sjonaci réznych srodkéw przekazu,
gdzie swoich sil sprébowaé¢ moga
tez seniorzy i dzieci. Zaplecze tele-

wizyjne badala i bacznie obserwo-
wala jego obsluge zaloga Telewizji
Obywatelskiej.

Edukacja poprzez warsztaty
miata miejsce pod koniec marca.
Pieciodniowy pobyt odbyl sie w ra-
mach partnerskiego projektu Elbla-
skiego Stowarzyszenia Wspierania

Inicjatyw Pozarzadowych oraz Eu-
ropean Youth4Media. Nowa wiedza
miala poméc elblaskim pasjonatom
zdoby¢é nowe umiejetnosci, ktore
udoskonalilyby dotychczasowy spo-
s6b realizacji. Jak sie okazalo — do-
$wiadczenie bylo przede wszystkim
wielka nauka tego, jak pracowaé
w duzym zespole.




pozarzadowiec

fot. Bartek Rybaczewski

To zaledwie cze$¢ przestrzeni studyjnej, ktorej zaloga TvO moze wcigz tylko pozazdroscic.
Tworzenie materialéw w innych niz dotychczas warunkach wywotywala u niejednej prowadzacej
treme — nie do$¢, ze woké! kamery na wézkach, oswietlenie z ponad 20 lamp studyjnych i dzwiek
pozostawiajacy pole do manewrdw, to jeszcze ogrom obserwatoréw zdarzenia. Mimo to kazdy miat
przeswiadczenie, ze dotychczasowe produkty TvO tworzone w skromnych warunkach matego studia

w Elblagu sa dobrej jakosci.

PO PIERWSZE - NOWE
DOSWIADCZENIE

Redakcja  Telewizji Obywatel-
skiej (TvO) liczy zaledwie kilka oséb,
przy czym kazda posiada swéj obszar
dziatan - niezalezny, realizowany sa-
modzielnie. [to tez okazalo sie po-
czatkowo trudnoscia przy podjeciu
proby warsztatowego przygotowania
materialéw w zespole liczacym os6b
kilkanascie. Kilku operatoréw kamer,
osoba od diwieku, $wiatla, rezyserii,
scenografii — kazdy ze swoja funkcja,
ale $cisle wspédtzalezng od pozosta-
tych. Zeby byto jeszcze ciekawiej — re-
alizacja odbywala sie gléwnie w du-
zym studiu (jego powierzchnie mozna
by poréwna¢ do $redniej wielko$ci sali
gimnastycznej elblaskich szkot), ktére-
go kable i skomplikowana technologia
zalezne byly od pokoju rezysera, beda-
cego w malym oddaleniu. To szczegél-
nie nietypowe rozwigzanie dla zalogi
Obywatelskiej, ktéra na co dzienl swoje
produkcje tworzy i montuje w jednym,
niewielkim pokoju liczacym ok. 25 m?.
Na szcze$cie iprzestrzenie, inowe
funkcje dato sie pogodzi¢ z prébami
charakteréw.

WIECE] SWIADOMOSCI
O TYM,
CZEGO WCIAZ BRAK

Taki sposdb tworzenia materia-
t6w zdecydowanie odbiega od stan-
dardu Telewizji Obywatelskiej. Nie-
miecki partner nie martwi si¢ ani

o przestrzenie do nagran, ani o zaséb
ludzki, ani tez o finanse dla swoich
przedsiewzieé. Bennohaus stanowi
obiekt przystosowany do wszelkich
realizacji — pomieszczenie do pro-
wadzenia warsztatéw, sale z kompu-
terami ioprogramowaniem, umoz-
liwiajagcym montaz, studio nagran
z profesjonalnym sprzetem, pokéj re-
zysera, a takze magazynki, w ktérych
przechowywane sg kamery, $wiatla
i kable nie uzywane do codziennych
produkgji. Calo$¢ zapewnia komfort
kazdej z pracujacych grup — aitych
nie brakuje.

Realizowane przez Bennohaus
projekty miedzynarodowe oraz opra-
cowany system wspdlpracy z wolon-
tariuszami istazystami daje mozli-
wos$¢ tworzenia na wielu obszarach
z réznorodnymi grupami. Srodki na
to réwniez znajduja — koszty dziatal-
nosci cze$ciowo pokrywa abonament
optacany przez niemiecka spotecz-
no$¢ za media publiczne (z ktérych
niewielki procent trafia do ragk me-
diéw obywatelskich), udaje si¢ po-
zyskac pieniadze z Unii Europejskiej
w ramach projektéw miedzynarodo-
wych (tu szczegblny nacisk kladziony
jest na wspolprace z krajami Wscho-
du, ktére edukuja szczegélnie w za-
kresie demokratyzacji). — Nie sa dla
nas wazne granice krajow, ale dostep
do mediéw, demokracja. Te warto$ci

Czes¢ teoretyczna niemal od poczatku odbiegala od standardu — zaczelo sie od matych wykltadéw,
a skoniczyto... na praktyce — szybciej, niz byto to w planach. W konicu — jesli pozna¢ temat, to bada¢

go wlasnymi rekoma.

fot. Bartek Rybaczewski
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fot. Malgorzata Rybaczewska

Kobieta za sterami mobilnej kamery? To juz nie zadziwia — przynajmniej zeniskiej cze$ci zespolu,
ktéra udowodnita sobie, ze ,nie taki diabel straszny”.

sa istotne bez wzgledu na podzial na
nowa i starg Europe, sa ponadczaso-
we. Chcemy uczy¢ innych, jak tworzy¢
takie media — przekonywal podczas
wizyty Joachim Musholt, dyrektor
Bennohaus.

Co ciekawe, pieniadze na ich pra-
ce pochodza takze z dzialania, jakim
jest studio otwarte — rozwinieta na
Zachodzie idea, dzieki ktdrej kazdy
obywatel ma mozliwos¢ zrealizowa-
nia swojego materialu przy uzyciu
wypozyczonego sprzetu ipo odby-
ciu malego przeszkolenia. Za taka
mozliwos¢ i gar§¢ wiedzy w Benno-
haus przychodzi tez nieco zaptacié.
O dziwo — co juz nieco odbiega od
elblaskiego (a zapewne i polskiego)
standardu - sta¢ na to nieletnich,
»mlodziez z ulicy”.

WSPOMNIENIA PRACY
Z DOBRYMI
,ZABAWKAMI”

Wréémy zatem do samych warsz-
tatéw. Pierwsze zetkniecie elblaskie-
go zespotu z niemieckim standardem,
to teoria. Jak sie okazalo — co nie-
skromnie przyznal kazdy zuczest-
nikéw - wiedza praktyczna zalogi
TvO ijej wspdtpracownikéw zasko-
czyla prowadzacych zajecia. Poza
odpowiedziami na pytania o kwestie

techniczne, dotyczace dysponowa-
nego sprzetu isposobu wspélpracy
z wolontariuszami, zachodni sasie-
dzi niewiele nowego mogli powie-
dziec. Zespét Obywatelskiej odbiegat
od standardu grup mlodziezowych
przyjmowanych w Bennohaus, ktdre
mozna edukowac krok po kroku jak
tworzy¢ material, jaka jest rola po-
szczegolnych osob przy realizacji ma-
teriatéw. Dla nich, zwlaszcza meskiej

cze$ci, najwazniejsze byly ,zabawki”,
czyli — jak to czesto okres$laja w zar-
gonie — drogi sprzet do realizacji.

NOWE TWARZE
,STARYCH" DZIALACZY

Po kilku godzinach wynajdy-
wania sprzetu w magazynach i ta-
jemniczych zakatkach medialnego
o$rodka, kazdy mial juz przy sobie
albo sluchawki zapewniajace kontakt
z rezyserka i miedzy sobg, albo krét-
kofaléwki, dzieki ktérym na duzych
przestrzeniach mozna bylo poczué
sie rezyserem — panem i wladcg cale-
go planu. Tu najglo$niej stycha¢ bylo
Bartka Rybaczewskiego — na co dzien
operatora TvO, czlowieka, ktéry przy
wiekszych realizacjach obnazal swéj
talent do efektywnego zarzadzania
zespolem. Tym razem mial okazje
do$wiadczy¢ tego réwniez z zastoso-
waniem sprzetu. Za sterami rezyserki
— czyli wpokoju, w ktérym za po-
mocg przyciskéw delikwent decyduje
o tym, ktdry obraz kamery nadaje sie
do biezacej emisji — zasiadl Kuba Qbi
Struminski. Jego dotychczasowa rola
to decydowanie winnym zakresie
— specjalista od grafiki komputerowej
»sam sobie sterem, zeglarzem, okre-

Kilka dni w Miinster, to nie tylko okazja do podpatrywania dorobku sgsiadéw, ale réwniez posta-
wienie po sobie inspiracji dla kolegéw z branzy. Taka byto chociazby nowatorskie rozwigzanie re-
alizacyjne — jak to na zdjeciu. Element z placu zabaw (kolo obrotowe) pozwolit osiagna¢ niebanalny
efekt, cho¢ préby nagran mogty obserwatorom wydawac sie¢ mato profesjonalne.

fot. Malgorzata Rybaczewska
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tem...”. Jednak nie oni jedni zmienili
dotychczasowa role. O swojej funkcji
na chwile zapomniala tez Jola Pro-
kopowicz — merytoryczna jednostka
zalogi — ktorej przyszlo stana¢ za ka-
mera z planem ogdlnym studia. Ane-
ta Puzdrowska — dotad prezenterka
niezaleznych produkeji — sprawdzata
swoich sil przy dzwieku, co przy tak
ogromnej ilo$ci kabli nie bylo tatwym
zadaniem. Edyta Machul - prezen-
terka irezyserka spektakli, ktérej
dzialania przesiakniete sa duchem
teatru — mogla wykorzysta¢ swoje
dotychczasowe umiejetnosci wynie-
sione z pracy na scenie. Jej zadaniem
bylo dopilnowanie, by odpowiednie
$wiatto pojawialo sie i znikato w réw-
nie odpowiednim momencie. Byla
réwniez glosem przewodnim tego, co
dzialo sie na scenie. Z kolei Malgosia
Rybaczewska, do tej pory wdrazajaca
sie w tajniki pracy w studiu, zadbata
o to, by miejsce dla ,aktoréw” wygla-
dalo schludnie. Scenografia postuzyla
wystepowi Jacka Igreka Perzanow-
skiego iKacpra Borka (dotychczas
— operatoréw). Nie trzeba bylo ich
dlugo namawia¢. Tym samym odkry-
li przed duza cze$cia zespotu, ze ich
poczucie humoru to nie przypadkowe
zarciki opowiadane w gronie przy-
jaciol, ale przede wszystkim talent
komikéw. Wykorzystanie tego po-
tencjalu okazalo sie jedyna szansa na
stworzenie w krotkim czasie czegos,
co moglo nadawac sie¢ do emisji. Ich
poczynania na scenie w ujeciu deta-
licznym rejestrowal Mikotaj Sobczak
i Mateusz Sztajnke — ci zkolei jako
jedyni od poczatku do korica trzymali
sie swoich dotychczasowych rol.

~ PRZEKONANIE,
ZE POLAK POTRAFI

Kiedy kazdy mial juz okreslone
zadanie, przyszed! czas na refleksje:
co pokaza¢ widzowi? Z uwagi na pro-
blemy grupy zwiazane z wladaniem
jezykiem niemieckim, najlepszym
rozwigzaniem bylo przyjecie zalo-
zenia, Ze mimo gruntu obcojezycz-
nego, przekaz kierowany bedzie do
tych, ktérym jezyk polski jest blizszy.
Tych, wsréd zachodnich sasiadéw,
nie brakuje — okazja by sie otym
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Na wizycie zagranicznej nie mogto zabrakna¢ widokéw z miasta — tu z Katedra Sw. Pawta w tle.

A to, czego na zdjeciu w tym ujeciu brak, to wszechobecnych roweréw. Dla milosnikéw jednosladow
Miinster to miasto przeznaczenia — ogrom $ciezek rowerowych i stosowane prawo ruchu drogowego
sprawia, ze samochodé6w (i spalin) w tym miescie daje sie zauwazy¢ zdecydowanie mniej, niz w wielu

miastach Polski.

przekona¢ byla chociazby w samym
Bennohaus, gdzie jedna z pracow-
nic jest Polka, lub na placu zabaw za
murami o$rodka, gdzie hasalo jedno
z polskich dzieci. Tenze plac stat sie
tez motywem do stworzenia czesci
materialéw, ktéra miala by¢ emito-
wana w pasmie na zywo. Jak sie oka-
zato — podczas realizacji ,live” byta
mozliwo$¢ emisji materialéw nagra-
nych wczes$niej. Na §wiezym powie-
trzu powstawaly zatem 1iinspiracje
do scenariusza filmu tworzonego
z calego pobytu w Miinster, i pomy-
sty do krétkiego wejécia w czasie rze-
czywistym do sieci.

WSPOLNY EFEKT
PRACY W ZESPOLE

Efekt konicowy ucieszyl kazdego
— mimo ze na chwile przed wejsciem
slive” zawiodla niemiecka techno-
logia iostatnia z préb nagran byla
wylacznie sprawdzeniem swoich sit
z przekonaniem ,jakby na zywo”.
Mimo to, kazdy uczestnik warszta-
téw, jak prawdziwy aktor teatralny,
odegral swoja role do korca, z pel-
nym poczuciem odpowiedzialno$ci.
I tu tez przyszla refleksja — burza mé-
zgbw, towarzyszaca wymyslaniu sce-

nariusza przychodzila zdecydowanie
tatwiej w pracy zespotowej, niz koor-
dynacja sprzetu réznej mazi, wyko-
rzystywanego do produkeji przez tak
liczng grupe. Chyli¢ czota tym, ktérzy
te prace wykonuja na co dzien.
Material nagrany zostal dla
uczestnikéw na pamiatke — i tylko
oni, patrzac na kolejne jego elementy
sktadowe, beda mie¢ w pamieci trud
wlozony wto, by zgrywaly sie one
w zgrabng calo$¢. Tylko oni beda wie-
dzie¢, jaki byt udzial poszczegdlnych
0séb w to, co wida¢ w danej chwili na
ekranie. Fragment tej emisji zostanie
pokazany w materiale podsumowuja-
cym wizyte w Miinster — premierowa
emisja nastapi podczas Wojewddzkiej
Konferencji Mediéw Obywatelskich —
26 maja 2010 w Starych Jabtonkach.

Warsztatyodbylysiew ramach
projektu ,Media obywatelskie na-
rzedziem dialogu spofecznego”
wspétfinansowanego ze Srodkoéw
Mechanizmu Finansowego EOG
i Norweskiego Mechanizmu Fi-
nansowego wramach Funduszu
Matych Grantéw Transgranicz-
nych i Miedzyregionalnych.

fot. Bartek Rybaczewski
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MEDIA OBYWATELSKIE NA RZECZ
ROZWOJU DEMOKRAC]I

[ ZROZNICOWANEGO
SPOLECZENSTWA W EUROPIE

DEFINIUJAC
MEDIA OBYWATELSKIE

Media obywatelskie (,MO”)
w Europie wspieraja silniejsze zroz-
nicowanie $rodowiska mediow, réz-
norodnos$¢ kulturowa i moga by¢ ja-
sno zdefiniowane jako odrebna grupa
sektora medialnego. Mozna je zdefi-
niowac jako:

media niedochodowe, ajednocze-
$nie odpowiedzialne wobec spo-
fecznosci, ktorej stuza. Cechuja sie
otwartoscia na czlonkéw spolecz-
nosci pragnacych wspdélpracowaé
przy tworzeniu tresci. Stanowia
one odrebna grupe w sektorze
medialnym, obok mediéw komer-
cyjnych i publicznych. MO s3 skie-
rowane do konkretnych grup doce-
lowych. Maja jasno zdefiniowane
zadania, ktore sa przeprowadzane
w zgodzie ze swoja istota. Ich gtow-
na troska sa korzysci socjalne dla
spolecznosci.

Miedzynarodowa grupa miodziezy

podczas emisji Forum Ekonomicznego Mlodych Lideréw

Media obywatelskie tworzg poczucie
spéjnosci, tozsamosci, promujg wspélne
zainteresowania i zachowuja réznorod-
nos¢ kulturowa oraz jezykowa.

Sa na ogdt prowadzone przez zaan-
gazowanych, kreatywnych obywateli,
o silnej $wiadomosci spotecznej ipo-
czuciu przynaleznosci.

Przyczyniaja sie do osiggniecia po-
prawy piSmiennos$ci obywateli poprzez
bezposrednie zaangazowanie ich w two-
rzenie i rozpowszechnianie tresci.

KONTEKST
HISTORYCZNY
I STATUS QUO

Media obywatelskie pojawily sie
w Ameryce Laciniskiej w 1940, jako for-
ma protestu w kopalni cyny, a nastep-
nie rozwijaly sie w Ameryce Péinocne;j
w latach 50. XX wieku.

W Europie Zachodniej MO pojawi-
ty si¢ w latach 60. i 70. XX wieku i sta-
raly sie dostarczac tresci alternatywne

wobec tych, ktére pojawialy sie na ka-
nalach publicznej radiofonii i telewizji.
Publiczne media zobligowane byly bo-
wiem do przestrzegania surowych, na-
rzucanych przez panistwo form kontroli
tre$ci. Podczas liberalizacji w latach 80
niektére z inicjatyw MO zyskaly status
prawny. Od tego czasu sektor powoli,
ale systematycznie rozprzestrzenia sie
w calej Europie Zachodniej.

W wielu zkrajéw, ktére przystapily
do Unii Europejskiej w roku 2004 i 2007,
sektor ten ma jednak nieco inng historie.
Nielegalne nadawanie byto uzywane jako
instrument ruchéw praw obywatelskich
do protestu przeciwko autorytarnym
rzadom. Przykiadami jest stowenskie
Student Radio, ktére zostalo zalozone
w 1969 roku. W niektérych krajach Euro-
py Srodkowej wazna role w rozwoju alter-
natywnych ruchéw medialnych odegrat
Kosciét. W Polsce na przyktad katolickie
radio obywatelskie bylo §ciSle zwiazane
z ruchem polskiej opozycji, ktéry dopro-
wadzit do przemian w 1989 roku.

Powstanie sieci WW W w ostatnich la-
tach sprawilo, ze sektor ten wkroczyl w to,
co niektdrzy nazywaja Trzecia Generacje
mediéw obywatelskich. MO dziela trudy
tego wyzwania z innymi mediami.

MEDIA PUBLICZNE
W EUROPIE

Zasieg mediéw publicznych w ca-
tej Europie jest obecnie bardzo szero-
ki. Przybieraja one réznorodne formy:
kanatéw otwartych i niekomercyjnych
— opartych o spolecznosci lokalne sta-
¢ji telewizyjnych iradiowych. Ukazuja
one wielka réznorodno$¢ ponadnaro-
dowych zainteresowan.
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channel.se/cat/index.htm  zawieraja | radiowych i TV, utworzonych i prowa- OBYWATELSKICH

liste ponad 600 linkéw do otwartych | dzonych przez grupy lokalne. W DIALOGU

kanatéw i stacji telewizyjnych spolecz- Stosunkowo trudno jest oceni¢ sy- KULTUROWYM

nosci na calym $wiecie. Europejskie
stacje zawarte w wykazie znajduja sie
w Belgii, Danii, Niemczech, Finlandii,
Francji, Wielkiej Brytanii, Irlandii, Ho-
landii, Norwegii, Austrii i Hiszpanii.

Podstawy prawne dzialania organi-
zacji pozarzadowych réznia sie znacznie
w poszczeg6lnych krajach. Wielka Bryta-
nia ma jasne przepisy licencyjne, a takze
instytucje pomagajaca organizacjom
w uzyskaniu licencji (Community Media
Association lub CMA). Z kolei w Hiszpa-
nii sytuacja jest zupelnie nieuregulowa-
na (wedlug badania przeprowadzonego
w2002 roku istnieje tam prawie 1000
lokalnych stacji telewizyjnych).

Struktury wykazujace najwieksze
podobienistwa do Niemiec mozna zna-
lez¢ w Szwecji, Norwegii i Belgii. Pew-
na liczba lokalnych stacji telewizyjnych
dziataréwniezw Daniii Finlandii.I cho¢
w wielu aspektach sa one podobne do
niemieckich stacji, nie sa klasyfikowa-
ne jako publicznego dostepu w $cistym
tego stowa znaczeniu. Sytuacja w Ho-
landii jest podobna. Istniejg tam bardzo
szerokie struktury niekomercyjnych lo-
kalnych stacji radiowych i TV. Powstala
takze inicjatywa w Zurychu, w Szwajca-
rii (Proxivision), ktora domaga sie utwo-
rzenia kanaléw otwartych dla miasta, na
wzor przyktadu holenderskiego.

Poza dostepno$cia publiczng okna
wspieranego przez BBC (,otwarte
drzwi”) od 1996 r., wiele lokalnych sta-
¢ji telewizyjnych i radiowych w Wielkiej
Brytanii dziata na podstawie tzw. Ogra-
niczonej Licencji Ustugowej (RSL). Wiele
z nich posiada pewne elementy wlasciwe
dla mediéw publicznego dostepu.

Zgodniez informacjamiwww.open-
channel.se, w Irlandii wlasnie powstaje
stacja telewizyjna publicznego dostepu
(Dublin Community Television).

We Francji kanaly otwarte zostaly
ogdblnie dopuszczone w 2000 r., a pewna
ilos¢ stacji w Paryzu dziala otwartych
oparciu o ich zasady, np. Télé Plaisance.

Zkrajéow bylej Jugostawii, tylko
Macedonia opracowala mechanizm
tworzenia otwartych kanaléw. Zadna
stacja jednak nie zostala jeszcze usta-
nowiona. W Stowenii istnieje okoto

tuacje w Europie Wschodniej pod ka-
tem istnienia dziatalno$ci transmisyj-
nej typu publicznego dostepu.

W wielu krajach europejskich ist-
nieja struktury i instalacje, ktére moz-
na okresli¢ jako centra mediéw pu-
blicznych ze wzgledu na fakt, ze ucza
cztonkéw spoteczenstwa jak wykorzy-
stywa¢ nagrania iurzadzenia trans-
misyjne, w miare potrzeby udzielaja
pomocy organizacyjnej, kontaktuja ze
sobg rézne grupy. Sa to zaréwno warsz-
taty radiowe zwiazkéw zawodowych
w Nadrenii-Westfalii, centrum szkole-
nia mediéw publicznych ,Biirger Me-
dien”, jak i Zwiazek Mediéw Publicz-
nych w Wielkiej Brytanii.

W Niemczech, koncepcja centrum
mediéw publicznych jest bezposrednio
zwigzana z Bennohaus w Minster, co
mozna latwo sprawdzi¢ poprzez od-
powiednie wyszukiwanie w Google.
Jednak tym, co odréznia ja od innych
koncepcji otwartych kanaléw telewi-
zyjnych i niekomercyjnych stacji radio-
wych jest fakt, ze obejmuje ona szeroki
wachlarz mediéw ikladzie wielki na-
cisk na prace z czlonkami spoleczno-
$ci. To sprawia, ze trudno jest znalezé
podobne instytucje w innych cze$ciach
Europy, poniewaz osrodki, ktére bytyby
poréwnywalne z centrum mediéw pu-
blicznych Bennohaus nie musza wcale
dziata¢ kontekscie lokalnej i dostepnej
publicznie radiofonii i telewizji.

INTEGRAC]JI SOCJAL-
NEJ I SPOJNOSCI
SPOLECZNE]

Media obywatelskie przyczyniaja
sie do wzmacniania tozsamo$ci wspdl-
not, umozliwiajac jednocze$nie czlon-
kom tych spoteczno$ci wspéldziatanie
zinnymi grupami w spoleczenstwie.
W zwiazku z tym moga odgrywac klu-
czowa role we wspieraniu tolerancji
i pluralizmu.

Przyktad: W Londynie mtodzi lu-
dzie ktorzy rzucili szkote i kibice pitki
noznej uruchomili projekt radia inter-
netowego dotyczgcy réznych aspektow
bycia fanem.

Media obywatelskie stanowig sku-
teczny $rodek sluzacy wzmocnieniu
integracji spotecznej ilokalnej inicja-
tywy. MO moga umozliwi¢ czlonkom
wspdlnoty, ktérzy znalezli si¢ w nieko-
rzystnej sytuacji, stanie si¢ aktywnymi
uczestnikami spofeczenstwa idebaty
w kwestiach, ktére sa dla nich wazne.

Przykiad: Angel Radio (UK) jest
skierowane do i prowadzone przez se-
niorow, ktérzy chcg odgrywac bardziej
aktywng role w zyciu spotecznosci. Sta-
cja emituje wiele audycji, ktére w szcze-
golnosci dotyczq zagadnien zwigzanych
z Zyciem seniorow.

Media obywatelskie pomagaja lu-
dziom przezwyciezy¢ nowe wyzwania,

Media integruja ludzi o r6znych do$wiadczeniach i pochodzeniu

kulturowym
] =
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bo poprzez media obywatele moga fa-
twiej znalez¢ innych, ktérzy napotykaja
na takie same trudnosci.

Przykiad: Nowy poczgtek w kraju
o nieznanej kulturze i jezyku jest zja-
wiskiem codziennym dla mobilnych
Europejczykow. Kazdy nowy poczgtek
jest tatwiejszy, jesli mozna podzielié
sie swoimi doswiadczeniami z ludimi
ojczyzny ktorzy robig to samo. Platfor-
my internetowe, ktére to umozliwiajg
sg przyktadami dobrze funkcjonujg-
cych MO.

Przyktad: Projekt ,ROOTSERO-
UTES TV” z Kolonii oferuje utalento-
wanym miodym imigrantom mozliwosé
wyrazenia siebie i przedstawienia swo-
ich muzycznych itanecznych umiejet-
nosci oraz medialnej wiedzy.

Przyktad: Od kwietnia 2001 dzieci
w wieku 9—14 majg mozliwosc zdobycia
wiedzy z dziedziny mediow w ramach
»[1:si] — Fernsehen von Kindern” (telewi-
zja dla dzieci) w Bennohaus w Miinster.

Poznaja rézne mozliwosci, ktére
oferujg telewizja i Internet.

W ramach projektu [Lsi], dzieci
zajmuja sie produkcja programéw dla
swoich réwiesnikéw. Filmuja, prezen-
tujg, tna sprawozdania i pracuja jako
dziennikarze. W grupach tworza au-
dycje podejmujace rézne tematy, ktére
sa nadawane na kanale TV Miinster
iinnych kanatach otwartych. Istnieje
takze strona www.isi-tv.de, ktdra stuzy
jako platforma informacyjna.

PROMOWANIE
LOKALNEGO
POTENCJALU
TWORCZEGO

Media obywatelskie dzialaja jak ka-
talizator na lokalna kreatywnos¢. Daja
artystom itwoérczym przedsigbiorcom
platforme do publicznego testowania
nowych pomystéw i koncepcji.

Przyktad: Amsterdam Open Chan-
nel jest spotecznosciowq inicjatywq tele-
wizyjng. Programy takie jak Hoekstreen
Live oferujg awangardowe, twércze tre-
Sci. Hoekstreen Live to dwunastogodzin-
ny show, przyjmujgcy aktywne podejscie
do talk show, jako ze kamera jest prze-
kazywana z rgk do rgk kazdemu, kto
ma ochote filmowacd.

ROZNORODNOSC
MEDIOW A MEDIA
OBYWATELSKIE

Pluralizm medialny jest pojeciem,
ktére obejmuje dostep obywateli do
wielu réznych zrédet informacji, ktére
pozwalaja im wyrobi¢ sobie opinie bez
zbednego wplywu dominujacej mocy
opiniotwédrczej. Media obywatelskie
uznawane sg za wazny element w spole-
czenstwie demokratycznym i dlatego sa
zapisane réwniez wart. 11 Karty Praw
Podstawowych. Dzieki nim wzmacnia-
na jest réznorodno$¢ mediéw, jako ze
stwarzajg one dodatkowe punkty widze-
nia na kwestie, ktdre leza na sercu danej
spolecznosci.

Przykiad: La Maison des Media Li-
bres to inicjatywa francuska, ktora obej-
muje cztery inicjatywy telewizyjne MO
pod jednym dachem organizacji w celu
zapewnienia alternatywnego spojrze-
nia na biezgce sprawy, w tym spotecz-
ne i kulturowe. Celem jest stworzenie
alternatywnego centrum medialnego,
ktore obejmuje produkcje telewizyjne
i radiowe, wydawanie ksigzek i dystry-
bucje filmowag.

Kwalifikacje i przekazywanie kom-
petencji medialnych w teorii i praktyce

Media obywatelskie moga sta¢ sig
narzedziem podnoszenia umiejetnosci
obywateli w sferze mediéw. Zdoby-
wanie wiedzy cyfrowej iinternetowej,
poza praca w tej dziedzinie, prowadzi
do nabycia przydatnych umiejetnosci,
co jest korzystne réwniez dla innych
sektorow.

Przyktad: Jako organizacja medial-
na, Bennohaus oferuje doskonate szan-
se zdobycia kwalifikacji w teorii i prak-
tyce. Polgczenie instytucji edukacyjnej,
kanatu otwartej telewizji sieciowej i pe-
dagogicznych projektow medialnych
oferuje idealne mozliwosci ksztalcenia.

Sze$ciotygodniowy kurs edukacyj-
ny moze by¢ potaczony ze stazem w ka-
nale Open Web-TV lub Arbeitskreis
Ostviertel e.V.

W Open Web-TV obywatele moga sie
rozwija¢, montowac i przedstawiac swoje
wlasne programy. Dzieci, mlodziez i mlo-
dzi dorosli, moga tu znalez¢ wszystko, co
potrzebne do stworzenia nowoczesnej
telewizji. Jako producenci kieruja efekty
swojej pracy do szerokiemu audytorium.
Programy mozna oglada¢ w Internecie
na otwartych platformach telewizji inter-
netowej www.owtv.de.

UNIA EUROPEJSKA
A MEDIA
OBYWATELSKIE

STRATEGIA KOMUNIKACJI

Biala ksiega w sprawie europejskiej
strategii komunikacyjnej wyrazne od-
nosi sie do prawa do informacji, wolno-
$ci stowa, wlaczania sie, r6znorodnosci
iuczestnictwa, ktére powinny przy-
$wieca¢ polityce UE. Jedna z podsta-
wowych zasad promowanych w bialej
ksiedze jest odnoszenie si¢ do trosk
obywateli bezposrednio przez ,dziata-
nie lokalne”.

Mlodzi reporterzy stuchaja opinii obywateli
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Inicjatywy polityczne UE i ich efek-
ty powinny by¢ omawiane w lokalnym
kontekscie codziennego zycia ludzi.
Media obywatelskie moga przyczynic
sie do wspierania udzialu obywateli
w debacie publicznej oraz wspierania
Komisji w tworzeniu wiezi miedzy
sprawami palacymi dla obywateli i po-
lityk UE. Bardziej aktywna wspolpra-
ca zlokalnymi mediami tworzonymi
przez obywateli moze by¢ dla Komisji
sposobnoscia do podjecia blizszego
dialogu z obywatelami.

EDUKACJA
A ROZNORODNOSC
MEDIALNA

Komisja Europejska wystosowata
niedawno o$wiadczenie: ,wazne jest,
aby obywatele lepiej zrozumieli gospo-
darczy i kulturalny wymiar mediéw.
Trwa dyskusja nad znaczeniem dla
gospodarki europejskiej posiadania
silnych ikonkurencyjnych mediéw
na poziomie $wiatowym, dostarcza-
jacych tresci réznych i réznorodnych
kulturowo”. Media obywatelskie wy-
raznie przyczyniaja sie do osiagniecia
lepszego zrozumienia branzy medial-
nej przez obywateli, w szczegdlnosci
poprzez bezposrednie zaangazowanie
sie wich tworzenie irozpowszech-
nianie tresci.

Sektorowi mediéw obywatelskich
brak wsparcia niezbednego do ogrom-
nego wysitku, jakim byloby poprawie-
nie swojego wizerunku i kontaktu z de-
cydentami krajowymi i unijnymi;

Dlatego tez Komisja ds. Kultury
i Edukacji wzywa Komisje Europejska
do bardziej aktywnej wspoétpracy z me-
diami obywatelskimi, wejscia w $cislej-
szy dialog z obywatelami;

Komisja ds. Kultury i Edukacji:

» wzywa Panstwa Czlonkowskie do
prawnego uznania mediéw obywa-
telskich jako osobnej grupy obok
mediéw komercyjnych i publicz-
nych tam, gdzie wciaz brakuje ta-
kiego uznania;

» wzywa Komisje do wziecia pod
uwage mediéw obywatelskich jako
alternatywnego, oddolnego sposobu
dla zwiekszenia réznorodnosci me-
diéw przy opracowywaniu wytycz-
nych dla pluralizmu medialnego;

+ wzywa Panstwa Czlonkowskie do
aktywniejszego wspierania medidéw
obywatelskich w celu zapewnienia
pluralizmu mediéw;

+ zaleca, aby Panstwa Czlonkowskie
wyznaczyly czlonka sektora me-
diéw obywatelskich do ich krajo-
wych organéw regulacyjnych, tak
aby potrzeby mediéw obywatelskich
mogly by¢ nalezycie rozwazone;

+ wzywa Panstwa Czlonkowskie do
wlaczenia przepiséw szczegdlnych
dla dzialan mediéw obywatelskich
przy okreslaniu zobowigzan;

« zwraca sie do Komisji o uwzglednie-
nie pojecia mediéw obywatelskich
w obecnej reformie ram prawnych
sektora telekomunikacyjnego, jak
réwniez w przyszlym prawodaw-
stwie w sektorze mediéw;

+ przyznaje, ze tylko niewielka czes¢
tego sektora ma wiedze i do$wiad-
czenie, by ubiegac sie i korzystac ze
wsparcia UE, z drugiej jednak stro-
ny urzednicy przyznajacy dotacje
nie s3 §wiadomi potencjatu mediéw
obywatelskich;

« zacheca sektor do wiekszego wy-
korzystania unijnych programéw
finansowania, takich jak Europejski
Fundusz Rozwoju Regionalnego,
Europejski Fundusz Spoteczny, Pro-
gramy Ksztalcenia Ustawicznego
iinne;

+ proponuje, aby Komisja ustanowita
europejska platforme internetowa
do rozpowszechniania przydatnych
dla sektora informacji, w celu uta-
twienia wspdtpracy i wymiany naj-
lepszych wzorcéw;

+ wzywa Komisje do regularnego
dialogu z sektorem kultury na po-
ziomie europejskim, przy jednocze-
snym wzieciu pod uwage wartosci
mediéw obywatelskich dla realiza-
cji celow UE oraz wsparcia udzialu
sektora w takich dyskusjach;

«+ zobowiazuje swojego Przewodni-
czacego do przekazania niniejszej
rezolucji Radzie, Komisji, Europej-
skiemu Komitetowi Ekonomiczno-
Spofecznemu i Komitetowi Regio-
néw oraz rzadom iparlamentom
Panstw Cztonkowskich.

Komisja zamierza opublikowaé na
poczatku 2009 roku (jest juz 2010!) ko-
munikat na temat wskaznikéw plurali-

zmu mediéw, odzwierciedlajacy szero-
kie zaniepokojenie wéréd instytucji UE,
ze pluralizm i réznorodno$¢ medidw sg
ttamszone poprzez koncentracje me-
diéw. Wydarzeniu maja towarzyszy¢
konsultacje publiczne. Powinny on
wzia¢ pod uwage media obywatelskie
jako alternatywe, rozwiazanie od-
dolne dla kwestii zwiekszenia rézno-
rodno$ci mediéw. Ponadto ,,bardziej
aktywne” wsparcie mediéw obywa-
telskich moze by¢ sposobem na za-
pewnienie medialnego pluralizmu.

Przykiad: W ramach dwuletniego
projektu ,, EU-Mediatrainer” dziesigc eu-
ropejskich partneréw projektu i Biirger-
haus Bennohaus produkowato edukacyj-
ne, medialno-pedagogiczne podreczniki.
Taka ksigzka oferuje szczegétowe wyja-
Snienia dotyczgce kwalifikacji trenera
medialnego UE za pomocg szesciu mo-
dutéw dotyczgcych pracy z materiatem
filmowym, zarzgdzania projektami,
pracy zgrupami, dziennikarstwa, me-
diow obywatelskich, multimediow / tele-
wizji internetowej.

Dzieki temu podrecznikowi tre-
ner medialny moze zosta¢ wyszkolony
i wykwalifikowany do pracy w srodowi-
sku mediéw obywatelskich. W ten spo-
s6b powiela sie kompetencje medialne
i wspiera pluralizm mediéw.

POTRZEBY SEKTORA

Jedna przyczyn oslabienia statu-
su mediéw obywatelskich w Europie
jest brak ich prawnego uznania w wie-
lu prawodawstwach krajowych. Warto
korzysta¢ z pozytywnych przykladéw,
jakim jest Wielka Brytania, gdzie MO
sg prawnie uznane, obok mediéw pry-
watnych i komercyjnych. Natomiast UE,
jak dotad, nie odnosi sie do mediéw oby-
watelskich jako odrebnego rodzaju me-
diéw, operuje tylko terminami z zakresu
publicznych ikomercyjnych dostawcéw
ustug medialnych.

Zaden z odpowiednich aktéw praw-
nych nie podejmuje kwestii pojecia me-
diéw obywatelskich, przez co znajduja
sie one w trudnej sytuacji.

A przeciez juz samo posiadanie ofi-
cjalnego statusu prawnego jest istotne
dla rozwoju mediéw obywatelskich.
Pozwala sektorowi zwiekszy¢ swoja wi-
doczno$¢ na szczeblu politycznym, jak
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réwniez wspolpracowaé z ewentualny-
mi reklamodawcami lub podmiotami
finansujgcymi.

W oparciu o obowigzujace obecnie
przepisy, panstwa czlonkowskie powin-
ny korzysta¢ z mozliwosci definiowania
zobowigzan ,must carry” w prawo-
dawstwie krajowym w celu wlaczenia
mediéw obywatelskich. ,Must carry”
muszg by¢ uzasadnione w §wietle jasno
okreslonych celéw interesu ogdlnego.
Takie cele to wolno$¢ stowa, integracja,
pluralizm mediéw, réznorodno$¢ kul-
turowa, jezykowa i spoteczna.

Réznorodnos¢ kulturowa i pluralizm
mediéw moga by¢ wykorzystane przez
wladze krajowe do oceny potrzeby wpro-
wadzenia przez operatoréw konkretnych
ustug transmisji w sieci. W srodowisku
cyfrowym, wazne jest réwniez, aby za-
pewni¢, ze narzedzia takie jak elektro-
niczny przewodnik po programach za-
wieraja MO na swoich listach. Dlatego
tez Unia Europejska i urzedy regulacyjne
Panistw Czlonkowskich powinny wziaé
pod uwage te pojecia jako uzasadniajace
podczas przyznawania czestotliwosci ra-
diowych mediom obywatelskim i wlacza-
nia ich w $rodowisko cyfrowe, wlaczajac
przejscie na nadawanie cyfrowe.

W zwigzku z tym nalezy zauwazy¢,
ze koszty przejicia z nadawania analo-
gowego na cyfrowe sg znacznym obcig-
zeniem dla dziatalno$ci MO, ktére zde-
cydowanie potrzebuja wsparcia.

FINANSOWANIE MEDIOW
OBYWATELSKICH

Srodki finansowe mediéw obywatel-
skich moga pochodzi¢ z réznych zrédet,
ale generalnie sa raczej niewielkie. Istot-
nym zrédlem dochodéw moga by¢ dla
nich $rodki dofinansowujace z UE. Ze
wzgledu na fakt, ze sektor jest rézno-
rodny ikorzysci z MO sg szeroko roz-
powszechniane, sektor moze korzystaé
z wielu funduszy UE, takich jak Euro-
pejski Fundusz Rozwoju Regionalnego,
Europejski Fundusz Spoleczny, program
»Ksztalcenie ustawiczne” i innych.

Jednak, jak juz wspomnialem, pro-
blemem jest to, ze tylko niewielka cze$¢
sektora ma wiedze i doswiadczenie po-
trzebne do ubiegania sie ikorzystania
ze wsparcia UE, a urzednicy decydujacy
o przyznaniu dofinansowania nie sg §wia-
domi potencjatu, jaki drzemie w MO.

W zwiazku z tym istnieje potrzeba
by mocniej wlaczy¢ media obywatelskie

w dziatania pomocowe Unii Europej-
skiej. Informacja dotyczaca aplikowa-
nia o istniejace srodki UE powinna by¢
rozprzestrzeniana poprzez europejskie
7zrédlo internetowe dedykowane me-
diom obywatelskim.

ORGANIZACJA
I REPREZENTACJA
SEKTORA NA SZCZEBLU
EUROPEJSKIM

Brak jakiegokolwiek odniesienia
do mediéw obywatelskich dokumen-
tach wUE jest wyraznym znakiem,
ze sektor nie ma powigzan z ustawo-
dawcami iadministracja na poziomie
europejskim.

Trwajaca reforma europejskich
przepiséw telekomunikacyjnych bedzie
dla sektora wazna okazja do zabrania
glosu i do udziatu w debacie. To samo
odnosi si¢ do planowanych konsulta-
¢ji publicznych w sprawie wskazZnikéw
pluralizmu mediéw. Pozytywny wplyw
mediéw obywatelskich na realizacje
celéow UE jest dobrym argumentem
dla rozwazenia przez Komisje wsparcia
udzialtu sektora w dyskusji na poziomie
europejskim.

L]

POPRZEZ MEDIA CYFROWE -
ODDAJMY G1O§ MEODYM LUDZIOM

+ Kim jeste$my?

« Jak wspieramy mlodych ludzi w Eu-
ropie i jak mozemy oddac¢ im glos?

+ W jaki sposéb mozemy poméc mto-
dym ludziom w rozwoju spoleczen-
stwa obywatelskiego w Europie za
pomoca narzedzi cyfrowych?

KIM JESTESMY?

Europejska Sie¢ Youth4Media e.V.
jest sieciowym stowarzyszeniem na po-
ziomie europejskim. W chwili obecnej
sktada si¢ ona z 32 organizacji z 23 kra-

Dr Joachim Musholt

jow. Sie¢ ma na celu realizacje nastepu-
jacych celéw:
+ polityczna i miedzykulturowa edu-
kacja miodych ludzi w Europie
+ przekazywanie kompetencji me-
dialnych i edukacji nieformalnej na
poziomie europejskim
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+ podnoszenie kwalifikacji mlodych
ludzi iich $rodowisk w dziedzi-
nie komunikacji i mediéw (mtodzi
ludzie zdobywaja wiedze iumie-
jetnosci w zakresie wyposazenia
technicznego, dziennikarstwa, za-
rzadzania, public relations, jak réw-
niez audio, video, filmu, mediéw
cyfrowych i telewizji internetowej)
szkolenie obywateli tak, by stali
sie mlodziezowymi reporterami,
dziennikarzami, trenerami medial-
nymi UE oraz instruktorami Inter-
netu i technologii komputerowych
« wzmacnianie spoleczenstwa oby-
watelskiego poprzez budowanie
sieci i struktur pomiedzy stowarzy-
szeniami, organizacjamipozarzado-
wymi, $rodowiskami kulturalnymi
— akademickimi i nieakademickimi,
instytucjami edukacyjnymi imto-
dziezowymi, szkotami wyzszymi
i uniwersytetami
+ promowania iwspierania mediéw
obywatelskich w Europie
rozpowszechniania ~ w Internecie
tresci europejskich za pomoca tele-
wizji internetowej
Praca medialna i kompetencje me-
dialne obywateli europejskich sa waz-
nymi czynnikami wzmocnienia spote-
czefistwa obywatelskiego w Europie.

Przekazywanie tych kompetencji nie
jest ograniczone wylacznie do dawania
ludziom poczucia pewnosci siebie w $wie-
cie, ktory jest wypelniony przez media
i mediami, lecz takze pozwala im na zdo-
bycie umiejetnosci aktywnego korzystania
z mozliwosci, jakie za mediami stoja.

Kanaly otwarte, radio, wideo, film,
Internet itelewizja internetowa daja
szanse porozumiewania sie iuczest-
niczenia w edukacji politycznej i mie-
dzykulturowej. Narzedzia medialne,
ktérymi dysponujemy, umozliwiaja
obywatelom wyrazanie swoich opinii
i przyczyniaja si¢ do pogtebiania odpo-
wiedzialnego obywatelstwa.

Aby spelni¢ te cele, konieczne byto
stworzenie europejskiej sieci, opraco-
wanie metod idydaktyki, powstanie
praktycznie zorientowanej koncepcji
kwalifikacji oraz odpowiednich plat-
form medialnych. Taki wlasnie proces
towarzyszyl rozwojowi naszej europej-
skiej stacji telewizji internetowej (www.
europeanweb.tv).

-

-

JAK WSPIERAMY
MLODYCH LUDZI
W EUROPIE I JAK
MOZEMY ODDAC IM
GLOS?

Oddajemy glos mlodym ludziom,
dajac im nowe umiejetnosci i kwalifi-
kacje. Robimy to za pomoca przekazu
kompetencji medialnych na semina-
riach iszkoleniach. Wierzymy, ze me-
dia oferuja mlodym ludziom narzedzia
do wyrazania swoich my$li i obaw.

Europejskie projekty pracy z mlo-
dzieza iinne programy finansowane
przez UE oferuja idealne warunki do
przekazywania kompetencji medial-
nych podczas miedzynarodowych wy-
mian mlodziezy i szkolen.

Wspieramy mlodych ludzi takze
dajac im mozliwo$¢ wypowiedzenia sie
poprzez budowanie struktur i sieci.

Nasze stowarzyszenie sieciowe ,,Eu-
ropean Youth4Media Network e.V.”:

+ przyczynia sie do wymiany infor-
macji poprzez:
+ www.europeanweb.tv
+ www.owtv.de
+ laczy organizacje i grupy mlodziezy
w Europie
« buduje zaufanie poprzez wspoétpra-
ce i wspdlne projekty
+ tworzy innowacyjne narzedzia ko-
munikacji dla organizacji czlon-
kowskich i ich grup docelowych

Zyjemy w rzeczywistosci globalnej.
Nasza sie¢ chce przezwyciezy¢ granice
w Europie ina $wiecie, by zblizy¢ do
siebie ludzi. Poprzez nowe technologie,
faczymy ludzi zréznych czesci globu
ziemskiego oraz tworzymy nowe formy
dla wspoélpracy ijednoczenia sig ludzi
w calej Europie.

Europejska Sie¢ Youth4Media e.V.
promuje konwergencje mediéw. Kon-
wergencja mediéw oznacza integracje
funkcji wielu réznych mediéw w jedna
calosé.

MEODZI LUDZIE
DZIELA ZADANIA
I PROWADZA
WEASNA AUDYCJE

Jak mozemy poméc miodym lu-
dziom rozwijac spoleczefistwo obywa-

telskie w Europie za pomoca narzedzi
cyfrowych?

Nasza sie¢ wykorzystuje Internet
jako narzedzie do rozpowszechnia-
nia tego, co tworzymy. Niezaleznie od
czasu i miejsca, platforma telewizji in-
ternetowej, ktéra dysponujemy, umoz-
liwia mlodym ludziom nie tylko odbidér
medidw, lecz takze tworzenie i rozpo-
wszechnianie wlasnych.

W 2007 roku 50% europejczykéw
korzystalo z Internetu. Ogladali oni kli-
py na YouTube, programy telewizyjne
oraz produkcje je uzupetniajace, czytali
gazety internetowe i przepisy kulinar-
ne, publikowali zdjecia i przegladali
codzienne wiadomosci. Te statystyki
pokazuja, jak wielka jest potrzeba, by
media obywatelskie zaistnialy w sieci
i zajely w niej nalezne sobie miejsce.

Od kiedy Internet zintegrowal wie-
le dziedzin zycia, ludzie nie chca wy-
tacznie korzystaé ztresci i rozmaitych
internetowych publikacji, ale réwniez
aktywnie je tworzy¢. Mlodziez z naszej
sieci podejmuje takie dzialania i anga-
Zuje sie w tworzenie zawartosci stron
www na wlasna reke.

Nasza sie¢, projekty iszkolenia,
ktére prowadzimy, daja mlodym lu-
dziom szanse na laczenie elementéw
telewizji internetowej, audycji na zywo,
vidcas'téw (potaczenie wideo, radiofo-
nii i telewizji). Umozliwiaja tym samym
tworzenie tresci europejskich oraz po-
dejmowanie tematéw spoleczenstwa
obywatelskiego.

Nasze ustugi oparte na idei trescio-
wej, jako$¢ produktéw i nacisk kladzio-
ny na perspektywe odbiorcy, tworza
europejska interaktywna platforme ko-
munikacji, ktora wspiera publicystyke,
stara sie zainteresowa¢ ludzi tematyka
europejska, wspiera spoleczny udziat
obywateli w Europie.

European Youth 4 Media Network
e.V. / co Bennohaus

Bennostr. 5, 48155 Miinster,
Germany

tel: +49 251 609673

fax: +49 251 6096777
www.youth4dmedia.eu

e-mail: benalthoff@bennohaus.info
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MEDIA OBYWATELSKIE A SEUZBY

SPECJALNE

Mniej wiecej osiem lat temu bylem
z jedna z pierwszych moich wizyt w Ka-
liningradzie. Byla to napredce zwota-
na konferencja, majaca by¢ reakcja na
decyzje Unii Europejskiej o wlaczeniu
Polski w jej szeregi. Konferencja zebrata
kilkudziesieciu przedstawicieli organi-
zacji pozarzadowych z calej Europy. Byli
réwniez politycy rosyjscy, w tym przed-
stawiciel Prezydenta Putina ds. Kalinin-
gradu. Pamietam, ze towarzyszylo im
wiele medi6w, ale tez ochrona.

Jak zwykle wtakich przypadkach,
wylozyli$my w holu konferencyjnym Po-
zarzadowca. W korncu na promocje za-
wsze jest dobry czas. Nie mineta dluzsza
chwila, gdy do jednego ze stoléw pod-
szedl Pan w prochowcu, ajeden z Po-
zarzadowcow zniknal wjego kieszeni.
W ten oto sposéb typowo obywatelska
gazeta spotkala si¢ z typowo nieobywa-
telskim zainteresowaniem.

Nie byto to jednak jedyne niezwykle
spotkanie Pozarzadowca. Bo c6z widze
za chwile. Ten sam Pan podchodzi do
stolika obok, przyglada sie innej gaze-
cie, po czym ija — hops do kieszeni!
Zaintrygowany podszedlem do tego
stolika — c6z moglo doréwnac takiemu
powodzeniu Pozarzadowca wéréd stuzb
w prochowcach?

Patrze, atu gazeta ,Trzeci sektor
bez granic” — taka sama nazwe nosito
to, pierwsze zreszty, rosyjskie wydanie
Pozarzadowca. Zbiezno$¢ nazw za-
intrygowala mnie, a zainteresowanie
stuzb utrwalito pamieé o ,wspéttowa-
rzyszu niedoli” Pozarzadowca. Znajac
zycie, niezle musieli tam maglowal
oba egzemplarze i az ciekawe, co z nich
zostalo? Ale poniewaz zycie nie znosi
prozni, ukazaly sie nastepne nume-
ry Pozarzadowca w j. rosyjskim. Byl
to efekt wspdtpracy, ktéra podjelismy
z Kaliningradzkim Centrum Wspie-
rania Inicjatyw Pozarzadowych, wy-
dawca ,Trzeciego sektora bez granic”

(jak sie pdzniej okazalo, byl to bodaj-
ze pierwszy numer tego pisma, tak jak
pierwsze rosyjsko jezyczne wydanie
Pozarzadowca).

W spotkaniu pelnym dziwéw nad
dziwy nie zabraklo wiec symboliki. O ile
ze spotkania nie pamietam wiele — poza
glosowaniem nad napredce wymyslona
rezolucja (o tre$¢ nie pytajcie, utkneta
w mrokach niepamieci i nieistotnosci)
i autobusem pelnym przedstawicieli or-
ganizacji z calej Europy, jadacym w kon-
woju policyjnym przez miasto jak co
najmniej prezydent, o tyle wspdlne dzia-
fania obu pism na dlugo wpisaly sie we
wspotprace naszych organizacji. Stuzby
polaczyly nas — moze nie na wieki, ale na
fadnych kilka lat. Wspoétpraca ta nie byta
moze zbyt intensywna, ale nie mozna
tez jej nazwac zdawkowa. Cele obu orga-
nizacji byty bowiem podobne — budowa
spoleczenistwa obywatelskiego poprzez
wzmocnienie sektora pozarzadowego.
To co nas wyréznia, ale i faczy zarazem,
to uzywanie mediéw obywatelskich jako
jednego z narzedzi pracy.

Wspolpraca ,gazetowa” szla wiec
sobie swoim torem — tam artykul, tu
informacja, po drodze wspdlne wyda-
nie obu gazet. Byl to tor wyréwnany
— obie organizacji robiac swoje, uzupet-
nialy sie i wzbogacaly swoja oferte. Ale
byly tez inne plaszczyzny wspélpracy
medialnej — nasze stowarzyszenie za-
czeto bowiem tworzy¢ ,Telewizje Oby-
watelska”. Tworzyli ja — teraz weterani
iwytrawni zjadacze dziennikarskiego
chleba - a wtedy petni zapalu, mlodzi
jeszcze ludzie. To bylo co$ nowego nie
tylko dla naszych przyjaciét Rosjan, ale
tez dla nas samych — w koricu moze
kto$ styszal o telewizji pozarzadowe;j,
i to w wydaniu najpewniej niemieckim,
ale zeby kto$ ja widzial? I to w Polsce?

Wtedy tez padl pomyst — przekazmy
nasze doswiadczenia partnerom. Mlo-
dziez zawsze byla w obszarze ich zainte-

resowania, zaraz wiec znalazto sie wielu
zainteresowanych ta nowa dziedzing. Pa-
mietam tych ludzi — mlode Rosjanki (dla
sprawiedliwosci bylo tam tez kilku mto-
dych Rosjan, ale pamietam tylko jednego;
trzeba przyznaé, ze mial niezta glowe)
zachwyconych idea dziennikarstwa, ale
tez frajda, jaka daje praca z kamera. Efek-
tem ich pracy byta krétka etiuda filmowa;
powstat tez film o Kaliningradzie, mie-
$cie ,kontrastow” stworzony przez mlo-
dych Polakéw z wypowiedziami przede
wszystkim miodych Rosjan.

Po co o tym wszystkim pisze? Sam
nie wiem, poprosili — to z wrodzonej
uprzejmosci nie odméwitem.

A tak na serio — medialna wspét-
praca obu organizacji jest dla mnie do-
skonatym przyktadem tego, jak mozna
wplywa¢ nie tylko na spolecznos¢ lo-
kalng, ale tez na poszczegélnych ludzi.

Pamietam mlodziutka dziewczyne,
Rosjanke, ktora powiedziala, ze dzieki
otarciu si¢ o nasze media podjela de-
cyzje, co chce dalej robi¢ w zyciu — by¢
dziennikarka. Pamietam tez mlodych
ludzi z Polski, ktérzy pierwsze kroki
dziennikarskie stawiali unas, ateraz
badz w mediach pracuja, badz nadal
maja z nimi wiele wspélnego.

Podziwiam tez determinacje na-
szych partneréw w medialnych bojach
— mimo Ze czesto nie mieli srodkéw na
wydanie gazety, robili to swoim ,,sump-
tem”. Teksty pisali spolecznie, gazete
drukowali, jesli udalo akurat zdoby¢
sie $rodki, lub — o ile dobrze pamietam
- powielali na ksero. Jest to wymierny
dowdd na to, iz media moga taczy¢,
bardzo pomdc inie trzeba niebosiez-
nych srodkéw, zeby je uruchomié. A do
powiedzenia ciagle maja wiele, zwlasz-
cza tego, czego nie podaja media ko-
mercyjne — dlatego pewnie do tej pory
ciesza si¢ zainteresowaniem nie tylko
zwyklych zjadaczy chleba, ale istuzb
w prochowcach i krawatach.
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